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MOTTO DAN KATA PERSEMBAHAN 

 

MOTTO 

“Katakan pada kegagalan, aku menantangnya kembali. 

Kalau tidak ada hasil yang sempurna, terkadang manusia akan meraih pelajaran yang 

sempurna atas kegagalannya” 

(Janira Febra) 

 

 

Akan ku kenakan lagi sepasang sandal, 

sebelahnya keikhlasan dan sebelahnya lagi keberanian, 

Aku dilahirkan bukan untuk menjadi manusia sia-sia. 

(Janira Febra) 
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bangga dengan apa yang saya perjuangkan hari ini. 
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