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MOTTO:  

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya 

bersama kesulitan ada kemudahan” 

(Q.S. Al – Insyirah: 5 – 6) 

“Hidup berdiri diatas kaki sendiri dengan pondasi “Masih Ada Allah SWT” 

yang selalu meyakinkan diri, semua bisa saya lalui” 

(Prilly Latucosina) 

“Perang telah usai, aku bisa pulang. Kubaringkan panah dan berteriak 

MENANG!!!” 

(Nadin Amizah) 

SKRIPSI INI SAYA PERSEMBAHKAN KEPADA: 

Ayah dan mamah sebagai sumber kekuatan dalam setiap langkah. 

Terimakasih atas doa yang tak pernah putus. Untuk adikku tersayang terimakasih 

sudah menjadi penyemangat dalam proses pengerjaan skripsi ini. Dan yang 

terakhir untuk sahabat – sahabatku yang telah memberi dukungan, motivasi dan 

sebagai sumber moodbooster saya ucapkan terimakasih banyak.  
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