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MOTTO DAN KATA PERSEMBAHAN 

 

 

 

MOTTO: 

Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila 

engkau telah selesai (dari suatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang 

lain), Dan hanya kepada tuhan mu lah engkau berharap 

Qs. Al-Insyirah, 6-8 

 

Minta pertolongan dengan sabar dan sholat. Sesungguhnya allah bersama 

orang-orang yang sabar 

Q.s Al-Baqarah, 153 

 

Terlambat bukan berarti gagal, cepat bukan berarti hebat. Terlambat bukan 

menjadi alasan untuk menyerah, setiap orang memiliki proses berbeda. Percaya 

proses itu yang paling penting, karena allah telah mempersiapkan hal baik dibalk 

kata proses yang kamu anggap rumit 

Edwar satria 

 

 

 

SKRIPSI INI SAYA SEMBAHKAN KEPADA: 

 

Tiada lembar paling indah dalam laporan skripsi ini kecuali lembar 

persembahan. Skripsi ini saya persembahkan sebagai tanda bukti kepada orang tua 

tercinta, sahabat, pasangan dan teman-teman yang selalu memberikan support 

untuk menyelesaikan skripsi in
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