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MOTTO HIDUP 

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesangupannya 

Dia mendapat (pahala) dari (kebijakan) yang dikerjakannya dan mendapat (siksa)  

dari (kejahatan) yang diperbuatnya” 

(Q.S Al-Baqarah:286) 

“Terlambat bukan berarti gagal, cepat bukan berarti hebat. Terlambat bukan  

menjadi alasan untuk menyerah, setiap orang memiliki proses yang berbeda. 

Percaya proses itu yang paling penting. Karena Allah telah  

mempersembahkan hal baik dibalik Proses yang kamu anggap Rumit” 

 

PERSEMBAHAN 

Dengan segenap rasa syukur, skripsi ini saya persembahkan untuk semua orang 

terdekat saya: untuk Allah SWT, Sang Maha Penuntun yang selalu punya beribu-

ribu cara untuk membawa saya sampai di titik ini; untuk Bapak tercinta, terima 

kasih telah menjadi sosok ayah terhebat, pendengar setia, dan tempat bersandar 

bagi anak bungsumu ini; untuk Almarhumah Ibu, meski ragamu tak lagi di sini, 

cinta dan doamu tetap hidup, menuntun setiap langkahku- semoga setiap usaha 

dan pencapaian ini menjadi pahala yang terus mengalir untukmu di sisi-Nya, 

untuk sahabat seperjuangan, terima kasih telah menjadi penguat di saat lelah, 

teman berbagi canda dan tangis, serta sistem pendukung tanpa pamrih yang selalu 

ada dan untuk diriku sendiri, terima kasih karena sudah mau tetap bertahan, meski 

tak selalu mudah, terima kasih sudah terus melangkah sejauh ini. 
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