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MOTTO DAN KATA PERSEMBAHAN 

 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. Sesungguhnya 

bersama kesulitan itu ada kemudahan.” 

(Q.S Al-Insyirah: 5-6) 

 

 

Sometimes you win, Sometimes you lose. 

But what’s most important is you don’t lose yourself. 

(Reality Club) 

 

 

 

SKRIPSI INI SAYA PERSEMBAHKAN KEPADA : 

Orang tua dan seluruh keluarga besar,  

serta teman teman yang saya sayangi. 
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