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MOTTO  

"Sesungguhnya Bersama Kesulitan Ada Kemudahan." 

(QS. Al-Insyirah: 5–6) 

"Kesuksesan Datang Kepada Mereka Yang Terus Belajar, Terus Berkembang, 

Dan Tidak Mudah Menyerah." 

(Prilly Latuconsina) 

" Aku Membahayakan Nyawa Ibuku Untuk Lahir Ke Dunia, Jadi Tidak Mungkin Aku 

Tidak Ada Artinya, Dan Aku Membuat Ayahku Bekerja Setiap Hari Hingga Lelah, Jadi 

Aku Pastikan Lelahnya Tidak Sia Sia". 

(Gefira Dwi Saputri) 
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