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MOTTO DAN KATA PERSEMBAHAN 
 

 

MOTTO : 

“Sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan” 

(QS. Al-Insyirah: 6) 

 

“Apa yang melewatkanku tidak akan menjadi takdirku, dan apa yang ditakdirkan 

untukku, tidak akan pernah melewatkanku” 

(Umar bin Khattab) 

 

“Tidak ada mimpi yang terlalu tinggi. Tak ada mimpi yang patut untuk 

diremehkan. Lambungkan setinggi yang kau inginkan dan gapailah dengan 

selayaknya yang kau harapkan” 

(Maudy Ayunda) 

 

PERSEMBAHAN : 

Skripsi ini saya persembahkan kepada Allah SWT yang senantiasa melimpahkan 

rahmat, karunia, dan kemudahan dalam setiap langkah kehidupan. Kepada kedua 

orang tua tercinta yang selalu memberikan kasih sayang, doa, dan dukungan tanpa 

henti, serta seluruh keluarga tersayang yang senantiasa memberikan motivasi, 

dukungan, dan semangat selama proses penyusunan hingga terlaksananya skripsi 

ini. 
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