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MOTTO DAN KATA PERSEMBAHAN

“Allah memang tidak mengatakan hidup ini mudah. Tapi dua kali Allah katakan

dan berjanji bahwa: ‘Fa inna ma'al-'usri yusrā, Inna ma'al-'usri yusrā’.

sesungguhnya setiap kesulitan pasti ada kemudahan”

(Q.S Al-Insyirah: 5-6)

“It’s fine to fake it until you make it, until you do, until it true”

(Taylor Swift – Snow On The Beach)

SKRIPSI INI KU PERSEMBAHKAN KEPADA:

Dengan penuh rasa syukur ke hadirat Allah SWT, Tuhan Yang Maha Esa, atas

segala rahmat, karunia, kemudahan, dan kekuatan yang senantiasa menyertai

setiap langkah hingga tugas akhir ini dapat terselesaikan dengan baik. Karya ini

kupersembahkan kepada kedua orang tua tercinta atas doa, kasih sayang,

pengorbanan, dan dukungan yang tiada henti. Terima kasih kepada kakak, adik,

seluruh keluarga, sahabat, teman-teman seperjuangan, serta kekasih yang

senantiasa memberikan doa, semangat, dan motivasi selama proses penyusunan

skripsi ini. Terima kasih kepada diri sendiri yang telah mampu bertahan, berjuang,

dan terus melangkah hingga mencapai titik ini. Semoga setiap proses yang telah

dilalui menjadi pembelajaran berharga dan langkah awal untuk terus berkembang,

memberikan manfaat bagi sesama, serta meraih cita-cita di masa depan.
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Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala limpahan

rahmat, taufik, dan hidayah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan

penyusunan skripsi yang berjudul “Pengaruh Social Media Instagram, Historis

Dan Daya Tarik Visual Terhadap Kepuasan Wisatawan Melalui Keputusan

Berkunjung Pada Wisata Benteng Van Den Bosch Ngawi” dengan baik dan

lancar.

Penelitian ini dilakukan sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan studi

pada program Sarjana Strata-1 di Fakultas Ekonomi dan Bisnis pada Universitas

PGRI Madiun. Dalam proses penyusunan skripsi ini, penulis menyadari

sepenuhnya bahwa tidak akan mampu menyelesaikannya tanpa bantuan,

bimbingan, dukungan, serta doa dari berbagai pihak.

Oleh karena itu, penulis menyampaikan rasa terima kasih yang sebesar-

besarnya kepada:

1. Bapak Dr. H. Supri Wahyudi Utomo, M.Pd. selaku Rektor Universitas

PGRI Madiun.
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Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas PGRI Madiun.
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pengetahuan.
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pengetahuan.
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9. Kedua orang tua tercinta, Mamah Lulus Susianti dan Papah Arif Binoto.

Terima kasih atas doa, kasih sayang, pengorbanan, dan dukungan yang

tiada henti hingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. Gelar ini

dipersembahkan sebagai wujud rasa syukur dan bakti atas segala

perjuangan yang telah diberikan.

10. Kepada sahabat tercinta, Ardannestana, Zelica, dan Risca. Terima kasih

atas kebersamaan, dukungan, dan semangat yang telah diberikan sejak
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doa, perhatian, dukungan, dan kesabaran yang telah diberikan selama
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tugas akhir ini dapat terselesaikan. Semoga pencapaian ini menjadi awal

untuk terus berkembang, memberikan manfaat bagi sesama, dan

mewujudkan impian di masa yang akan datang.

Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan skripsi ini masih terdapat

kekurangan. Oleh karena itu, kritik dan saran yang membangun sangat penulis

harapkan demi perbaikan di masa mendatang. Semoga skripsi ini dapat

memberikan manfaat bagi pembaca dan menjadi tambahan referensi dalam bidang

ilmu pemasaran.

Terima kasih.
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