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MOTTO 

“Bukan siapa yang paling cepat, tapi siapa yang paling konsisten "Allah akan meninggikan 

orang-orang yang beriman diantaramu dan orang-orang yang diberi ilmu pengetahuan 

beberapa derajat." (Q.S. Al-Mujadalah ayat 11) 

Kesuksesan bukan tentang seberapa cepat kita sampai, tetapi tentang seberapa konsisten 

kita melangkah. (elsa.r) 
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Dengan penuh rasa syukur kepada Allah SWT atas segala rahmat, karunia, dan kemudahan 
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1. Kepada Orang Tuaku Tercinta 

Terima kasih atas kasih sayang, doa yang tidak pernah putus, pengorbanan, 

dukungan, serta kepercayaan yang selalu diberikan. Karya ini menjadi salah satu 

bentuk rasa hormat dan terima kasih atas segala perjuangan yang telah dilakukan 

untuk masa depanku. 

2. Keluarga Besarku 

Terima kasih atas doa, perhatian, semangat, dan dukungan yang selalu 

mengiringi setiap langkahku hingga mampu menyelesaikan pendidikan ini. 

3. Dosen Pembimbing Dan Seluruh Dosen Program Studi Manajeman 

Terima kasih atas ilmu, bimbingan, arahan, kesabaran, serta motivasi yang 

telah diberikan selama proses perkuliahan hingga penyusunan skripsi ini. 
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4. Sahabat Dan Teman-Teman Seperjuangan 

Terima kasih atas kebersamaan, dukungan, bantuan, serta semangat yang 

telah diberikan selama menjalani proses perkuliahan. Setiap kenangan dan 

perjuangan bersama akan selalu menjadi bagian yang berharga. 

5. Almamater Tercinta 

Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas PGRI 

Madiun, yang telah menjadi tempat menimba ilmu, mengembangkan kemampuan, 

serta memberikan pengalaman yang sangat berarti. 

6. Diriku Sendiri 

Terima kasih karena telah berjuang, bertahan, dan tidak menyerah meskipun 

menghadapi berbagai tantangan. Semoga pencapaian ini menjadi awal dari perjalanan 

yang lebih baik di masa depan. 
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