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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“Direndahkan dimata manusia, ditinggikan dimata Tuhan, Ptove Them Wrong” 

“Gonna fight and don’t stop, until you are proud” 

“Anglaras ilining banyu, angeli ananging ora keli” 

(Deffa Cantik) 

“Ketika kamu ikhlas menerima semua kekecewaan hidup, Maka Allah akan membayar tuntas 

kekecewaanmu dengan beribu-ribu kebaikan” 

-Ali Bin Abi Thalib 

“Allah memang Tidak Menjanjikan hidupmu akan selalu mudah, tapi dua kali Allah berjanji 

bahwa : fa inna ma’al-‘usri Yusra” 

(QS. Al- Insyirah 94: 5-6) 
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Pembimbing I dan II yang telah membantu memberikan ide. Ilmu, dan waktu yang telah 

diluangkan selama ini 
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