LAMPIRAN

Lampiran 1 Kuisioner Penelitian
A. SURAT PENGANTAR
Yth. Bapak/ Ibu/ Saudara/i Responden

di Tempat
Dengan Hormat,

Dalam rangka melengkapi data yang diperlukan untuk memenuhi tugas
akhir, bersama ini peneliti menyampaikan kuisioner penelitian
mengenai “Pengaruh Inovasi Produk, Kualitas Produk, Harga, Dan
Fanatisme Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Futsal Merek Specs

(Studi Pada Konsumen Di Kota Madiun)” dengan ini peneliti:

Nama : Farid Muhammad Arsyat
NIM : 2203102167

Prodi : Manajemen

Fakultas  : Ekonomi dan Bisnis

Universitas : Universitas PGRI Madiun

Peneliti  mengucapkan  terima  kasih  atas  ketersediaan
bapak/ibu/saudara/i yang telah meluangkan waktu untuk menjawab semua
pertanyaan dalam kuisioner ini.

Hormat Saya,

Farid Muhammad Arsyat
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B. IDENTITAS RESPONDEN

1. NAMA

2. USIA
1117 th— 19 th. 1131 th. —40th.
1120 th. - 25 th. 11> 41 th.
126 th — 30 th.

3. JENIS KELAMIN

) Laki-Laki ) Perempuan

4. PENDIDIKAN

[ SMA/SMK ] Sarjana

T Diploma ] Pasca Sarjana

5. PENDAPATAN

") Rp. 100.000 — Rp 1.000.000 '] Rp2.000.000 — Rp3.000.000

"1 Rp 1.000.000 — Rp 2.000.000 1> Rp3.000.000

6. PEMBELIAN PRODUK
71-3
14-6
7. DOMISILI
1 Kecamatan Mangunharjo 1 Kecamatan Kartoharjo

'] Kecamatan Taman



C. PETUNJUK PENGISIAN
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1. Sebelum mengisi kuisioner bacalah terlebih dulu dengan teliti.

2. Mohon pengisian kuesioner diisi dengan lengkap dari seluruh pertanyaan
yang tercantum didalamnya.

3. Diharapkan tidak menjawab lebih dari satu pilihan jawaban.

4. Berikan tanda centang pada jawaban yang paling mewakili diri anda pada

kolonm

yang sudah disediakan.

5. Terdapat 4 poin penilaian sesuai dengan pendapat masing-masing
responden dalam menjawab pertanyaan tersebut.

Jawaban Skor
Sangat Setuju (SS) 4
Setuju (S) 3
Tidak Setuju (TS) 2
Sangat Tidak Setuju (STS) 1

D. DAFTAR

PERTANYAAN

1. VARIABEL INOVASI PRODUK

Nari, (2021)
NO. PERTANYAAN STS TS S SS
Indikator Kemampuan Suatu Produk Dalam Melakukan Fungsi
1. Sepatu futsal merek SPECS memiliki
performa yang baik saat digunakan
bermain futsal.
2. Sepatu futsal merek SPECS memberikan
kenyamanan yang baik selama digunakan
bermain futsal.
Indikator Varian produk
3. Sepatu futsal merek SPECS menyediakan
berbagai ukuran yang lengkap.
4, Sepatu futsal merek SPECS memiliki

banyak pilihan model yang menarik.

Indikator Gaya dan Desain Produk
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5. Model sepatu futsal merek SPECS terlihat
modern dan mengikuti perkembangan
tren.

6. Sepatu futsal merek SPECS memiliki
desain yang menarik.

2. VARIABEL KUALITAS PRODUK

Noviany & Rakhmawati, (2025)

NO. PERTANYAAN STS| TS S SS
Indikator Performa Kinerja (Performance Quality)
1. Sepatu futsal merek SPECS memiliki
performa yang baik saat digunakan bermain
futsal.
2. Sepatu futsal merek SPECS berfungsi dengan
baik dalam menunjang permainan futsal.
Indikator Tingkat Kesesuaian Terhadap Standar (Conformance Quality)
3. Sepatu futsal merek SPECS memiliki kualitas
yang konsisten pada setiap produknya.
4, Sepatu futsal merek SPECS memiliki ukuran
yang sesuai dengan informasi yang diberikan.

Indikator Ketahanan Produk Dalam Jangka Waktu

Penggunaan (Durability)

5. Sepatu futsal merek SPECS memiliki daya
tahan yang lama saat digunakan.
6. Sepatu futsal merek SPECS tetap nyaman
digunakan setelah pemakaian yang lama.
Indikator Gaya Atau Tampilan Visual Produk (Style)
7. Sepatu futsal merek SPECS memiliki tampilan
yang menarik.
8. Sepatu futsal merek SPECS memiliki ciri khas

yang membedakannya dari merek lain.




3. VARIABEL HARGA
Noviany & Rakhmawati, (2025)
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NO.

PERTANYAAN

STS

TS

SS

Indikator Tingkat Keterjangkauan Harga Produk

1.

Saya merasa harga sepatu futsal merek SPECS
sesuai dengan anggaran yang dimiliki.

Saya merasa harga sepatu futsal merek SPECS
mudah dijangkau oleh beberapa konsumen.

Indik

ator Kesesuaian Harga Terhadap Manfaat Yang Diperoleh

3.

Saya menilai manfaat yang ada dalam sepatu
futsal merek SPECS sebanding dengan harga
yang dibayarkan.

Saya merasa kenyamanan yang diberikan
sepatu futsal merek SPECS sepadan dengan
harganya.

Indik

ator Kemampuan Harga Bersaing Di Pasar

5.

Saya menilai harga sepatu futsal merek
SPECS lebih kompetitif dibandingkan merek
sejenis.

Saya menganggap harga sepatu futsal merek
SPECS lebih menarik dibandingkan merek
lain dengan kualitas yang serupa.

Indik

ator Kesesuaian Antara Harga Dan Mutu Produk

7.

Saya menilai harga yang ditawarkan untuk
sepatu futsal merek SPECS wajar jika dilihat
dari kualitasnya.

Saya merasa harga sepatu futsal merek SPECS
sesuai dengan mutu produk.

Indik

ator Potongan Harga Atau Diskon Yang Ditawarkan

9.

Saya merasa potongan harga yang ditawarkan
untuk sepatu futsal merek SPECS cukup
menarik.
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10.

Saya merasa potongan harga yang diberikan
sesuai dengan harga produk yang ditawarkan.

4. VARIABEL FANATISME (KEPERCAYAAN ATAU KEYAKINAN)

Noviany & Rakhmawati, (2025)

NO.

PERTANYAAN

STS

TS

SS

Indikator Antusiasme (Enthusiasm)

1. Saya memiliki ketertarikan yang tinggi
terhadap sepatu futsal merek SPECS.
2. Saya merasa antusias ketika terdapat

peluncuran model baru sepatu futsal merek
SPECS.

Indikator Kesetiaan (Devotion)

3. Saya menjadikan sepatu futsal merek SPECS
sebagai pilihan utama ketika membeli sepatu
futsal.

4, Saya tetap menggunakan sepatu futsal merek

SPECS karena telah percaya terhadap
kualitasnya.

Indikator Kepuasan Pribadi (Self- Satisfaction)

5. Saya merasa kebutuhan terpenuhi setelah
menggunakan sepatu futsal merek SPECS.
6. Saya merasa pembelian sepatu futsal merek

SPECS memberikan kepuasan tersendiri.

Indikator Keterikatan Diri Dengan Merek

11. | Saya merasa memiliki hubungan yang kuat
dengan merek SPECS dibandingkan merek
lain.

12. | Saya merasa bangga menggunakan sepatu

futsal merek SPECS.




5. VARIA

BEL KEPUTUSAN PEMBELIAN

Noviany & Rakhmawati, (2025)
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NO.

PERTANYAAN

STS

TS

SS

Indik

ator Menyadari Adanya Kebutuhan

1.

Saya merasa membutuhkan sepatu futsal
merek SPECS untuk memenuhi kebutuhan
bermain futsal.

Saya merasa membutuhkan sepatu futsal yang
memiliki kualitas baik untuk meningkatkan
kenyamanan bermain.

Indik

ator Mengumpulkan Berbagai Informasi Terkait

3.

Saya mempertimbangkan berbagai informasi
yang diperoleh sebelum membeli sepatu futsal
merek SPECS.

Saya merasa informasi sangat membantu
dalam memutuskan pembelian sepatu futsal
merek SPECS.

Indik

ator Membandingkan Berbagai Pilihan Yang Tersed

ia

5.

Saya membandingkan fitur yang ditawarkan
sepatu futsal merek SPECS dengan produk
pesaing.

Saya mengevaluasi kelebihan dan kekurangan
sepatu futsal merek SPECS dibandingkan
merek lain.

Indik

ator Menentukan Dan Melakukan Pembelian

11.

Saya memutuskan membeli sepatu futsal
merek SPECS setelah mempertimbangkan
berbagai pilihan yang tersedia.

12.

Saya memilih sepatu futsal merek SPECS
karena sesuai dengan kebutuhan.

Indikator Menunjukkan Tindakan Setelah Pembelian Dilakukan
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13. | Saya merasa puas setelah membeli dan
menggunakan sepatu futsal merek SPECS.
14 Saya tetap menggunakan sepatu futsal merek

SPECS setelah pembelian pertama.
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Lampiran 2 Tabulasi Data

24
15
22

17

18
22
17
24
24
21

20
21

21

21

21

21

20
21

21

21

21

21

21

21

22

21

21

21

21

23
18
21

21

21

21

21

18
17
12
24
18
21

VARIABEL INOVASI PRODUK (X1)

X1.1 | X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5 | X1.6 | X1.TOTAL




144

22
21

21

21

21

21

22
21

22
23

21

22
20

21

21

21

21

22
22
21

23
24
23

19
19
19
19
20
21

19
22

16
18
21

21

21

21

21

21

21

18
21

19
21

18
21
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21

21

17
21

17
21

19
19
21

18
21

18
21

21

21

18
21

17
21

15
21

21

15
21

21

21

13
21

19
21

21

21

17
21

18
21

18
21

21

18
21

21

18
21

21

20
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21

19
21

18
21

17
21

18
21

18
21

21

17
21

21

21

21

21

21

21

21

21

21

21

21

21

21

21

21

21

21

20
20
19
21

18
21

18
19
21

19
17
20
21

21

21




147

20
21

21

21

21

21

21

21

21

21

21

18
21

19
21

19
22

18
21

19
19
19
21

22
17

18
20

18
18
22
21

18
16
20

18
21

19
21

21

19
22

16
18
21

14
16
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17
14
21

21

15
15
21

20
12
15
22
21

12
17
17
21

21

13
15
17
12
20

14
15
12

16
21

21

15
16
21

21

19
20
17
21

18
19
17

18
17

18
19
21

19
18
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19
21

18
20
19
19
21

17
20
18
17
20
21

18
16
21

20
21

18
20
21

19
14
21

20
20
19
19
21

20
21

20
18
20
21

19
18
20
19
20
20
20
20
19
22
20
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19
20
20
19
19
20
17
20
21

16
18
19
18
21

18
19
17
21

19
22

18
15
19
21

22
20

21

19
19
21

21

21

17

18
22

19
19
17
21

19
18
22

19
20

19
21
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14
21

22
18
21

20
22
20
17
19
17
18
20
21

19
22
20
21

19
16

30
29
32

29
32

32
32
29
31
29
31
27

32

25

25
28
24
30
24
32

24
25
16

VARIABEL KUALITAS PRODUK (X2)

X2.1 | X2.2 | X2.3 | X2.4 | X2.5 | X2.6 | X2.7 | X2.8 | X2.TOTAL
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16
27
32

24
32
32

28
24
24
30
27

32
32
25
25
29

28
28
32

24
23
29
24
32

21
32

32
31

28
29
25

24
24
28
32
24

24
24
32

22
32

24
32
24
28
27
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32

28
28
26
27
29
28

24
27
24
28
32

26
24
24
29
25
32
29
28
28
28

23
30
24
27

25
26
23
28
27

27
24
30
31
28

31
30
26
27

28

25
32
27
32
25
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17
27
32

23
32
24
25
26

21
23

32

27

29
24
29
28
32

24
17
24
32

24
24
26
26
24
24
29
27
28
23

21
27

22
24
26

24
30
22

18
21

29
26
16
20
28
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24
29
28
29
27
27

27
27

28
29
27

32

24
24
27

27

25
27

27

27
27

29

28
27
29
27

28

27

29
28
28
27
28
26
28
27

26
28
26
30
28
26
23
29
28
28




156

28
25
29
29
24
25
28
28
24
32
28
28

25
27
22
26
25

24
24
24
24
28
26
32

28
30
28
25
26
26
25
24
24
24
23
21

16
23
23
25
24
24
25
19
32
29
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21

26
27

29
30
27

29
30
30
30
28
29
29
29
29
27

28
24
25
28
28
27

13
27
32
28
28

31

30
30
30
29
28
30
30
29
28
29
29
28
30
30
30
30
29
27
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28
28
28
27
29
28
30

29
28
26
28
28
27

29
27

28
28
28
29
29
27

30
29
29
29
29
28
28
29
29
29
18
27

30
29
29
28
29
28
29
30
30
29
29
26
28
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29
28
29
29
29
27

29
29
29
28
30
28
30
30
28
29
30
29
27

29
30
30
27

27
29
30
30

29
29
26
29
29
27

29
28
28
28
28
29
28
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30
25

37

10
27
30
37

21

36

40

33
35
34
35
35
35

34
35

35
35
35

35
35

36

36

37

36

36

35
36

35
30
35

35
36

32

36

36

28
20
32

30
36

35

VARIABEL HARGA (X3)

X3.1 | X8.2 | X3.3 | X3.4 | X3.5 | X3.6 | X3.7 | X3.8 | X3.9 | X3.10 | X3.TOTAL
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35
36

36

37

36

35
35
36

36

36

35
35
37

36

36

36

34
35
35
38
35
25
33
35
31

32
30
32

32
30
27
32
36

35
35

35
35

35
34

31

35
30
35
30
35

35
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35
29

35

27
35

31

30
35
30
35

31

35
35

35
29
35
26
35
28
35

35
26
35

35
35

32
35
29
34

35

35
31

35
35
35

30
35

35
30
35

35
27

34
30
35

35
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29
35

30
35
29
35
30
35
30
34

35
30
34

35
35

35
35
35
35
35

35
35

35

35
35

35
35
35
34
35

34
31

32

35
31

34
31

32

35
31

28
32
35
35
35

31
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35
34

35

34
35

36

35
35
35
35

27
35
28
35
30
32
27
35
26
33
26
29
36

28
36

34
28
33
31

34

30
35

32

28
32
28
35

31

29
36

25
28
35
24
33
24
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24
34
34

22
24
35
28
24
24
32

35
25

35

24
35

35
21

22
34
24
33
31

21

22
22
28
34
23
35
25
35
31

30
35
34
31

31

35
32
32

30
33
35
33
33
32
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35
32
30
31

32
35
34
33
33
28
35
32
35

30
35

32
33
32

33
34

32

30
35

32
28
32
27
34
27
34

32
29

32

34
30
33
32
31

33
32

34
32
31

28
32

30
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33
34

31

31

32
34
33
35
29
30
31

30
30
29
31

31

29
30
32
31

35
30
35

35
30
30
35
34
30
32

36

30
30
31

29
30
29
35
29
29
35
30
32

32
34

31
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31

34
30
30
36

31

34
31

29
32

31

30
36

30
35

28
33
31

35
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29
26
27
29
28
28
24
24
28
29
29
25
28
26
24
16
24
24
28
28
27
28
28
29
28
28
29
30
27
27
26
27
30
29
29
28
29
29
28
30
30
18
26
25
24
28
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23
23
23
23
24
25
29
28
27
28
28
28
28
29
28
26
28
26
28
28
28
23
28
19
27
22
19
28
24
28
23
28
28
28
23
28
21

28
22
28
28
21

28
28
28
22
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28
23
28
28
28
26
28
27
28
25
28
28
23
28
28
22
28
26
28
28
21
28
23
28
24
28
24
28
25
28
27
24
28
28
28
28
28
28
28
29
28
28
28
28
28
27
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28
27
28
28
28
25
26
28
26
28
23
24
28
24
22
25
28
28
28
26
28
28
28
27
28
28
28
28
28
27
21
28
24
28
23
24
24
28
22
22
20
27
22
22
28
27
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20
24
27
28
22
26
20
22
26
24
28
25
24
23
21

22
28
21
28
23
20
21

28

19
18
28
27

15
20
27
28
20
23
20
24
28
20

17
26
20
28
23

19
19
19
26




174

27
22
24
28
28
25
23
24
28
25
26
28
24
25
24
25
28
26
28
26
28
26
25
28
26
26
24
25
27
23
28
25
26
23
28
25
21

25
25
28
27
27
28
26
24
25




175

27
27
28
28
25
20
25
27
24
23
26
24
22
25
27
26
24
26
25
24
27
28
24
23
25
27
25
28
24
25
24
26
26
25
24
25
26
24
26
24
26
24
22
22
29
26




176

29
29
24
26
27
22
24
23
24
28
24
28
24
24
29
25
27
25
23
28
27
23
27
26
28
29
28
26
25
22
25
24
22
25
24
24
26
26
28
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VARIABEL KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)
Y11 |Y12|Y13|Y1L4|YL5|Y1l6|YL7|Y18 | Y19 | Y110 | YIL.TOTAL

30
17
33
10
27
40

28
20
36

40

34
35

35
25
35
36

37

36

36

36

36

36

36

35

36

35
35
36

35

36

26
30
36

35

36

33
34
32
26
20
36

40

36

34
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35

36

36

35
35
35

37

36

37

36

34

35
32
35
36

36

36

35

35

37

39

33
31

28
30
28
33
32
30
31

32

28
36

35
34

35

35
35

35
31

35

29
35

29

35
35
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35

30
35

29
35
29
23
35

28
35

28
35
35

35
27

35

25
35

27

35
34

35
35

34
35
32

35

28
35
35
35

32
35

32

35
30
35
35

29
35

35

31

35

28

35
35
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27

35
28
35
34
34

32
36

30
35

35

30
35

35
35

35

35
35

35

35
35

35

35

25
35
35

35
34
35
35
35

31

33

35
34

35

29
32
35
33
30
34
35

35

35
34
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35

35
35

34
35
35

35
35

35

35
26
35
30
34
30

31

28
35

27

33
26
30
30
23
29
35

31

32
33
34
30
30
31

26
33
31

35
30
28
35

28
27
35

25

31

23
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24
34
35

19
24
34

32
25
20
32
34

24
36

25

28
34

25
24
31

23
35

33
26
24
25
29

34
25
29
31

35

31

30
34
35
31

33
28

31

31

34

33
35

33
30
32
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25
31

32

33
31

35

30
31

33

31

35

33
28

32

35

33
33
31

30
35
31

30
34
33
36

30
31

34
31

34
33
34
32

35
32
35

31

31

35
33
35

33
30
29

34
32
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32
35

27
32

31

29
32
35
31

33

31

31

32

33
30
31

32
34
30
31

31

30

32

35
33
26
31

32

35
35

34
30
30

35
30
35
31

36

32
30
30
31

33
31

34
32
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3 3 4 3 4 3 4 3 4 2 33
3 4 4 3 4 3 4 3 2 3 33
3 2 3 4 3 4 3 4 2 3 31
3 1 2 3 3 4 3 4 3 4 30
4 3 3 4 3 4 3 4 4 3 35
4 4 3 4 3 4 3 4 3 3 35
4 2 3 3 4 3 4 3 2 3 31
4 3 2 3 3 4 2 3 3 4 31
2 4 3 3 2 4 3 3 4 3 31
3 3 4 3 4 4 3 4 3 3 34
4 3 2 3 3 4 3 4 3 3 32
3 4 3 2 3 3 4 3 4 3 32
3 4 2 1 2 4 3 4 3 4 30
3 2 3 3 4 3 3 3 4 3 31
4 3 2 3 4 3 4 3 4 2 32
3 3 3 4 3 2 3 4 3 2 30
4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 35
3 4 3 4 3 2 3 4 3 3 32
4 3 2 3 4 3 4 3 2 3 31
Lampiran 3 Uji Validitas
Correlations
Inovasi
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 Produk (X1)
X1.1 Pearson 1 -.193™ .030 .090 1727 1647 434"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .559 .077 .001 .001 .000
N 385 385 385 385 385 385 385
X1.2 Pearson -193™ 1 -.118" .365™ -.028 .339™ .436™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .020 .000 .579 .000 .000
N 385 385 385 385 385 385 385
X1.3 Pearson .030 -118" 1 110" .303™  .043 418"
Correlation
Sig. (2-tailed) .559 .020 .031 .000 .397 .000
N 385 385 385 385 385 385 385
X1.4 Pearson 090  .365™ 110" 1 .020  .496™ .683™
Correlation
Sig. (2-tailed) .077 .000 .031 .694 .000 .000
N 385 385 385 385 385 385 385
X1.5 Pearson 727 -.028 .303" 020 1 .001  .453™
Correlation
Sig. (2-tailed) .001 579 .000 .694 .985 .000
N 385 385 385 385 385 385 385
X1.6 Pearson .164™ 339"  .043 496™ .001 1 .670™
Correlation
Sig. (2-tailed) .001 .000 .397 .000 .985 .000
N 385 385 385 385 385 385 385
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Inovasi Pearson A34™ 4367 418" 683" 453" 6707 1
Produk (X1) Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 385 385 385 385 385 385 385
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Correlations

Kualitas
X2.1 X2.2 X23 X24 X25 X2.6 X2.7 X2.8 Produk (X2)
X2.1 Pearson Correlation 1 194™ 302" 2147 2117 255" .343™ 287" 571"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385
X2.2 Pearson Correlation .194™ 1 195" 1917 2347 336" .249™ .344™ 559™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385
X2.3 Pearson Correlation .302" .195™ 1 336" 207 3777 3757 .383™ 647"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385
X2.4 Pearson Correlation .214™ .191™ .336™ 1 .206™  .350™ .351™ .430™ .631™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385
X2.5 Pearson Correlation .211™ .234™ 207" .206™ 1 2477 217 2577 518
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385
X2.6 Pearson Correlation .255™ .336™ .377" .350" .2477 1 292" 347 .652™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385
X2.7 Pearson Correlation .343™ .249™ 375" 351" 2177 292" 1 .356™ .650™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385
X2.8 Pearson Correlation .287" .344™ 383" 430 2577 347" .35 1 .688™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385
Kualit Pearson Correlation .571" .559™ .647™ .631™ .518™ .652™ .650™ .688™ 1
as Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
Produ N 385 385 385 385 385 385 385 385 385
k (X2)

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Correlations
X3.1 X32 X33 X34 X35 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10 Harga (X3)

X3.1  Pearson 1 -.225™ .035 .074 .027 -.057 .224™ -001 -.013 .068 .227"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .498 .149 591 269 .000 .977 .804 .186 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
X3.2  Pearson -225" 1 -006 .399™ .216™ .339™ .093 .362"" .129" .333" .546™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .899 .000 .000 .000 .068 .000 .012 .000 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
X3.3  Pearson .035 -006 1 .031 1737 01627 2117 232" .096 .2377 .446™

Correlation
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Sig. (2-tailed) .498 .899 .550 .001 .001 .000 .000 .059 .000 .000

N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
X3.4  Pearson .074 .399™ 031 1 045 .279™ .218™ .415™ 116" .408™ .624™

Correlation

Sig. (2-tailed) .149 .000 .550 377 .000 .000 .000 .023 .000 .000

N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
X3.5  Pearson .027 216™ 173" .045 1 -031 .250™ .159™ .249™ 108" .431™

Correlation

Sig. (2-tailed) .591 .000 .001 377 546 .000 .002 .000 .034 .000

N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
X3.6  Pearson -057 .339™ 162" 279" -031 1 -.105" .308™ .028 .341™ .484™

Correlation

Sig. (2-tailed) .269 .000 .001 .000 .546 .039 .000 .585 .000 .000

N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
X3.7  Pearson 224™ 093 2117 218"  .250™ -.105" 1 .090 .191™ .174™ .466™

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .068 .000 .000 .000 .039 .077 .000 .001 .000

N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
X3.8  Pearson -001 .362™ 232" 415" .159™ .308™ .090 1 019 427 .631™

Correlation

Sig. (2-tailed) .977 .000 .000 .000 .002 .000 .077 .709 .000 .000

N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
X3.9  Pearson -013 129" .096 A16° 249" 028 191 .019 1 .031 .353™

Correlation

Sig. (2-tailed) .804 .012 .059 .023 .000 .585 .000 .709 .548 .000

N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
X3.10 Pearson .068 3337 2377 408 108" 3417 174" 4277 031 1 .659™

Correlation

Sig. (2-tailed) .186 .000 .000 .000 .034 .000 .001 .000 .548 .000

N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
Harga Pearson 2277 BAG™  446™  .624™ 4317 .484™ .466™ .631™ .353™ .659™ 1

(X3)  Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Correlations
X41 X422 X43 X44 X45 X46 X477 X4.8 Fanatisme (X4)

X4.1 Pearson 1 -322" -.022 -115° .084  -133™ 125" -183™ 277"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .663 .024 101 .009 .014 .000 .013
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385
X4.2 Pearson -322™ 1 .005 .389™ .056 .389™  .024 429" 523"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 916 .000 274 .000 .636 .000 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385
X4.3 Pearson -.022 .005 1 .005 325" 1867 .151" 208" 467"
Correlation
Sig. (2-tailed) .663 916 .926 .000 .000 .003 .000 .000

N 385 385 385 385 385 385 385 385 385



X4.4 Pearson

Correlation

Sig. (2-tailed)

N
Pearson
Correlation

X4.5

Sig. (2-tailed)

N

Pearson
Correlation

X4.6

Sig. (2-tailed)

N

Pearson
Correlation

X4.7

Sig. (2-tailed)

N
Pearson
Correlation

X4.8

Sig. (2-tailed)

N

Fanati Pearson
sme Correlation

(X4) Sig. (2-tailed)

N

-.115"

.024
385
.084

101
385
-.133"

.009
385
125"

.014
385
-.183™

.000
385
077

133
385

.389™

.000
385
.056

274
385
389"

.000
385
.024

.636
385
429"

.000
385
523"

.000
385
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005 1 010  .320™ .094 .494™ 579"
.926 .842 .000 .066 .000 .000
385 385 385 385 385 385 385
3257 010 1 1217 .255™ 115" 4767
.000 842 .018 .000 .025 .000
385 385 385 385 385 385 385
186 320" 121 1 -.045 489" 632"
.000 .000 .018 377 .000  .000
385 385 385 385 385 385 385
1517 094 2557 -045 1 133" 4247
.003 .066  .000  .377 .009  .000
385 385 385 385 385 385 385
208" .494™ 115" 489" 133" 1 7117
.000 .000 .025 .000 .009 .000
385 385 385 385 385 385 385
4677 5797 476™ 6327 4247 7117 1
.000 .000 .000 .000 .000 .000

385 385 385 385 385 385 385

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Correlations

Keputusan
Pembelian
Y11l Y12 Y13 Y14 Y15 Y16 Y17 Y18 Y19 Y110 (Y)
Y1.1Pearson 1 -208™ .056 -.064 .042 .072 .111" .009 .093 .007 .226™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 274 212 410 .156 .029 .853 .070 .890 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
Y1.2 Pearson -.208™ 1 .050 .355™ .130" .356™ .125" .272™ .189™ .286™ .516™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .325 .000 .011 .000 .014 .000 .000 .000 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
Y1.3Pearson .056 .050 1 108" .342™ .239™ .186™ .233™ .233™ .190™ 521
Correlation
Sig. (2-tailed) 274 .325 .033 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
Y1.4Pearson -064 355" 108" 1 .098 .274™ 147" .349™ 087 .362" 543"
Correlation
Sig. (2-tailed) 212 .000 .033 .056 .000 .004 .000 .088 .000 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
Y1.5Pearson .042 130" .342™ .098 1 019 .347™ .062 .342™ .132™ 482"
Correlation
Sig. (2-tailed) 410 011 .000 .056 717 .000 .222 .000 .010 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
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Y1.6 Pearson .072 356" .239™ 2747 019 1 -073 513" .000 .526™ .603™
Correlation
Sig. (2-tailed) .156 .000 .000 .000 717 .154 .000 1.000 .000 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
Y1.7 Pearson 1117 125" .186™ 1477 3477 -073 1 -.019 .336™ .130"  .434™
Correlation
Sig. (2-tailed) .029 .014 .000 .004 .000 .154 714 000 .011 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
Y1.8 Pearson .009 2727 .233™ .349™ 062 .513™ -.019 1 022 .496™ 587"
Correlation
Sig. (2-tailed) .853 .000 .000 .000 222 .000 .714 .674 .000 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
Y1.9 Pearson .093 .189™ .233™ .087 .342™ .000 .336™ .022 1 114" .459™
Correlation
Sig. (2-tailed) .070 .000 .000 .088 .000 1.000 .000 .674 .025 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
Y1.1Pearson .007 286™  .190™ .362™ .132™ .526™ .130" .496™ .114" 1 .658™
0 Correlation
Sig. (2-tailed) .890 .000 .000 .000 .010 .000 .011 .000 .025 .000
N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
Kep Pearson 226" 516" 521" .543™ .482™ .603" .434™ 587" .459™ .658™ 1
utusaCorrelation
n  Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
Pem N 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385 385
belia
n
(Y)

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Lampiran 4 Uji Reliabilitas

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.652 6

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.764 8

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.649 10

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.700 9

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
672 10




Lampiran 5 Uji Multikolineritas

Coefficients?
Collinearity Statistics

Model Tolerance  VIF

1 Inovasi Produk (X1) 464 2.155
Kualitas Produk (X2)  .996 1.004
Harga (X3) .310 3.230
Fanatisme (X4) .358 2.791

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (YY)

Lampiran 6 Uji Heteroskedastisitas

Coefficients?

Standardized

190

Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 5.258 1.121 4.693 .000
Inovasi Produk (X1) -.043 .055 -.056 - 775 439
Kualitas Produk (X2) .011 .027 .021 419 675
Harga (X3) .038 .042 .079 .893 372
Fanatisme (X4) -.174 .048 -.297 -3.605 .000
a. Dependent Variable: ABS_RES?
Lampiran 7 Uji Normalitas Data
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 4
Unstandardized
Residual
N 385°
Exponential parameter.®® Mean 1.1851380
Most Extreme Differences  Absolute .084
Positive .065
Negative -.084
Kolmogorov-Smirnov Z 1.297
Asymp. Sig. (2-tailed) .069
Exact Sig. (2-tailed) d
Point Probability
a. Test Distribution is Exponential.
b. Calculated from data.
c. There are 147 values outside the specified distribution
range. These values are skipped.
d. Numerical difficulties prevented calculation.
Lampiran 8 Uji Signifikansi (Parsial Uji t)
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 2.153 1.532 1.405 161
Inovasi Produk (X1) .381 .076 .230 5.045 .000
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Kualitas Produk (X2)  .050 .036 .042 1.361 174
Harga (X3) 412 .058 400 7.158 .000
Fanatisme (X4) 311 .066 .245 4.709 .000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (YY)

Lampiran 9 Uji Determinasi (R2)

Model Summary®

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square  Square Estimate
1 7952 .633 .629 2.274

a. Predictors: (Constant), Fanatisme (X4), Kualitas Produk (X2), Inovasi
Produk (X1), Harga (X3)
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian ()
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