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MOTTO 

MOTTO : 

Ilmu tanpa usaha hanyalah angan, usaha tanpa doa hanyalah sia-sia. 

 

 

SKRIPSI INI KUPERSEMBAHKAN KEPADA : 

Ayah, Ibu, keluarga besar, dan sahabat-sahabat yang selalu memberi dukungan. 

 

 

 

Atau 

 

MOTTO : 

Success is not final, failure is not fatal: it is the courage to continue that counts. 

(Winston Churchill) 

 

DEDICATION: 

To my beloved parents, family, and friends who never stopped believing in me. 
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