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MOTTO 

"Bukan siapa yang paling cepat, tapi siapa yang paling konsisten "Allah akan 

meninggikan orang-orang yang beriman diantaramu dan orang-orang yang diberi 

ilmu pengetahuan beberapa derajat." 

 

(QS. Al-Mujadalah ayat 11) 

 

“Orang tua dirumah menanti kepulanganmu dengan hasil yang membanggakan, 

jangan kecewakan mereka. Simpan keluhmu, sebab letihmu tak sebanding dengan 

perjuangan mereka menghidupimu." 

-Dien- 
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