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MOTTO 

 

Tiada kekayaan yang lebih utama dari pada akal, 

Tiada keadaan yang menyedihkan daripada kebodohan, 

Dan tiada warisan yang lebih baik dari pada ilmu 

(Ali bin Abi Thalib) 

 

۝٦ يسُْرًا الْعسُْرَِّ مَعََّ إِن َّ ۝٥ يسُْرًا الْعسُْرَِّ مَعََّ فَإنِ َّ  
Sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan, Sesungguhnya beserta kesulitan 

ada kemudahan 

(Q.S Al-Insyirah: 5-6) 

 

Pelan pasti ku kabulkan, segala catatan harapmu tentang masa depan, tentang 

masa terang, kebul jalan ku terjang 

(Perunggu-gemilang) 

 

 

Skipsi Ini Saya Persembahkan Untuk : 

"Tiada lembar tugas akhir yang paling indah dalam laporan tugas akhir ini kecuali 

lembar persembahan." 

Bismillahirrahmanirrahim, tugas akhir ini penulis persembahkan untuk: 

1. Cinta pertama dan pintu surgaku, Abah Mustakim dan Bunda Supatmi. 

Terima kasih atas cinta yang tulus, kasih sayang yang tak pernah berkurang, 

pengorbanan yang tiada henti, serta doa-doa yang selalu mengiringi setiap langkah 

penulis. Terima kasih telah menjadi tempat pulang, sumber motivasi, dan teladan 

terbaik dalam menjalani kehidupan. Berkat kasih sayang dan perjuangan Abah dan 

Bunda, penulis mampu menyelesaikan pendidikan hingga titik ini. Semoga Allah 

Swt. senantiasa melimpahkan kesehatan, kebahagiaan, keberkahan, serta umur 

yang penuh manfaat kepada Abah dan Bunda. 

2. Kakakku tercinta, Ali Nur Hudha, dan Kakak Iparku, Dita Damayanti. 

Terima kasih atas segala dukungan, perhatian, doa, motivasi, serta semangat yang 

selalu diberikan kepada penulis selama menempuh pendidikan hingga penyusunan 

tugas akhir ini. Kehadiran kalian menjadi salah satu kekuatan yang mendorong 

penulis untuk terus berjuang dan menyelesaikan karya ini dengan sebaik-baiknya. 

3. Keponakanku tersayang, Adam El Farob dan Mezzaluna Hanania Mecca. 

Terima kasih telah menjadi penyemangat dan menghadirkan keceriaan di setiap 

momen. Senyum dan kebahagiaan kalian menjadi pengingat bagi penulis untuk 

terus melangkah maju. Semoga kalian tumbuh menjadi anak-anak yang saleh dan 

salehah, cerdas, berakhlak mulia, serta menjadi kebanggaan keluarga. 
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4. Teman-teman terdekatku, Desiana Putri Kusumadani, Alfia Seftiyanti, 

Amelia Sukmawati, Aida Ayu Latifah, Berliana Azizah, Nelfa Erlyza, 

Yuliasih, dan Jupita. Terima kasih atas kebersamaan, dukungan, motivasi, canda 

tawa, serta kesediaan menemani penulis dalam suka maupun duka selama proses 

penyusunan skripsi ini. Terima kasih telah menjadi sahabat sekaligus keluarga yang 

selalu memberikan semangat dan warna dalam setiap perjalanan penulis. Semoga 

persahabatan ini senantiasa terjaga dan dipenuhi keberkahan. 

5. Saudaraku tercinta, Yuniarti dan Nadya Salsabila Tsaqib. Terima kasih atas 

doa, perhatian, dukungan, serta kebersamaan yang selalu diberikan kepada penulis. 

Kehadiran kalian menjadi penguat di setiap proses yang penulis lalui. Semoga Allah 

Swt. senantiasa menjaga tali silaturahmi dan kasih sayang di antara kita. 

6. Seluruh dosen, guru, keluarga besar, sahabat, serta semua pihak yang telah 

membantu penulis. Terima kasih atas segala doa, bimbingan, bantuan, dukungan, 

dan kebaikan yang telah diberikan, baik secara langsung maupun tidak langsung, 

selama proses penyelesaian skripsi ini. Semoga segala kebaikan yang telah 

diberikan mendapatkan balasan terbaik dari Allah Swt. 

7. Untuk diri saya sendiri. Terima kasih telah mampu bertahan, berjuang, dan 

tidak menyerah dalam setiap proses yang penuh tantangan. Terima kasih telah 

percaya bahwa setiap langkah kecil akan membawa penulis menuju tujuan yang 

lebih besar. Semoga tetap menjadi pribadi yang rendah hati, terus belajar, dan 

mampu memberikan manfaat bagi orang lain. Perjalanan ini bukanlah akhir, 

melainkan awal dari langkah-langkah besar berikutnya. 

Akhirnya, semoga karya sederhana ini dapat menjadi langkah awal menuju masa 

depan yang lebih baik, memberikan manfaat bagi banyak orang, serta menjadi amal 

kebaikan bagi semua yang telah mendukung penulis. 

Terima kasih atas segala doa, cinta, kasih sayang, dan ketulusan yang tak 

ternilai harganya. 
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KATA PENGANTAR 
 

 

Puji syukur kehadirat Allah Swt. yang telah melimpahkan rahmat, taufik, 

hidayah, serta karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang 

berjudul "Pengaruh Interaksi Live Streaming, Daya Tarik Konten, Kepercayaan 

Konsumen, dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian Tas Anyaman pada 

Platform E-Commerce pada Brand Fauna Tas (Studi Kasus pada Masyarakat Kota 

Madiun Pengguna Marketplace Shopee)". Skripsi ini disusun sebagai salah satu 

syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Manajemen pada Program Studi 

Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas PGRI Madiun. 

 

Penulis menyadari bahwa penyusunan skripsi ini tidak terlepas dari bantuan, 

bimbingan, motivasi, doa, serta dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, 

pada kesempatan ini penulis menyampaikan rasa hormat dan terima kasih yang 

sebesar-besarnya kepada: 

 

Bapak Dr. Rizal Ula Ananta Fauzi, S.E., M.M., selaku Dosen Pembimbing I, yang 

telah meluangkan waktu, tenaga, dan pikiran untuk memberikan bimbingan, arahan, 

motivasi, kritik, serta saran yang sangat berharga dengan penuh kesabaran selama 

proses penyusunan skripsi ini hingga selesai. 

 

Ibu Wiwin Juliyanti, S.E., S.Pd., M.Ak., selaku Dosen Pembimbing II, yang 

senantiasa memberikan bimbingan, masukan, perhatian, serta arahan yang 

membangun sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik. 

Seluruh dosen Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

PGRI Madiun yang telah memberikan ilmu pengetahuan, pengalaman, dan 

wawasan selama penulis menempuh pendidikan. 

Kedua orang tua, keluarga, sahabat, serta seluruh pihak yang telah memberikan doa, 

dukungan, motivasi, dan bantuan baik secara langsung maupun tidak langsung 

dalam proses penyusunan skripsi ini. 

 

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih memiliki keterbatasan dan jauh dari kata 

sempurna. Oleh karena itu, penulis mengharapkan kritik dan saran yang bersifat 

membangun demi penyempurnaan karya ilmiah ini di masa mendatang. 

 

Akhir kata, penulis berharap semoga skripsi ini dapat memberikan manfaat bagi 

pembaca, menjadi tambahan referensi dalam pengembangan ilmu pengetahuan, 

khususnya di bidang manajemen pemasaran, serta dapat menjadi bahan 

pertimbangan bagi penelitian selanjutnya. 
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