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MOTTO 

Allah memang tidak menjanjikan hidupmu akan selalu mudah, tapi dua kali allah 

berjanji bahwa: 

“Fa inna ma’al-usri Yusra, inna ma’al – ‘usri Yusra” 

“Bahwa setiap kesulitan pasti ada kemudahan” 

(QS. Al-Insyirah: 5-6) 

 

“Hatiku tenang karena mengetahui bahwa apa yang melewatkanku tidak akan 

menjadi takdirku, dan apa yang ditakdirkan untukku, tidak akan pernah 

melewatkanku” 

(Umar bin Khattab) 

 

“Apabila yang ada di depan membuatmu takut, dan yang dibelakang membuatmu 

luka, lihatlah ke atas, sungguh Allah tak pernah gagal menolongmu” 

(Inayah Rahayu) 

“It will pass and time will heal” 

 

PERSEMBAHAN 

“Tiada lembar yang paling indah dalam skripsi ini kecuali lembar persembahan. 

Dengan mengucap syukur atas Rahmat Allah Swt, skripsi ini saya persembahkan 

sebagai tanda bukti kepada diri sendiri, orang tua tercinta, sahabat yang selalu 

memberi support, serta almamater tercinta Universitas PGRI Madiun, yang telah 

menjadi tempat penulis menimba ilmu dan berproses hingga dapat menyelesaikan 

skripsi ini.” 
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13. Kepada seseorang yang belum bisa penulis tulis dengan jelas namanya 
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Semoga setiap usaha dan doa ini menjadi bekal yang menyatukan kita di 

waktu yang telah ditetapkan-Nya dan semoga kita di beri kesempatan 

bertemu terlebih dahulu sebelum panggilan-Nya datang. Aamiin 

14. Last but not least, terima kasih untuk Inayah Rahayu, diri penulis sendiri 
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