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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

MOTTO 

“Percayalah, tidak ada segala sesuatu yang bertemu atau terjadi denganmu secara 

kebetulan. Tuhan sudah merencanakan semuanya sesuai dengan kemampuanmu” 

“Jangan membandingkan prosesmu dengan orang lain. Bunga tidak mekar secara 

bersamaan, namun semuanya tetap indah pada waktunya” 

(varenda_putrii) 

PERSEMBAHAN 

Dengan penuh rasa syukur yang tak pernah terlupakan, skripsi ini saya 

persembahkan untuk sang pemilik semesta alam yang telah menuntun saya 

melewati setiap phase melelahkan. Saya persembahkan pula dengan rasa hormat 

yang mendalam kepada bapak dan ibu, terimakasih atas segala doa-doa yang tidak 

pernah terputus, dan kasih sayang tanpa syarat menjadi kekuatan terbesar bagi 

saya untuk menyelesaikannya. Karya ini juga saya dedikasikan sebagai bentuk 

rasa terima kasih kepada bapak dan ibu dosen pembimbing yang telah 

meluangkan waktu memberikan arahan berharga selama proses penyusunan. The 

lastly, thank you very much kepada seluruh support system (sahabat, teman 

seperjuangan, dan seluruh masyarakat yang terlibat) yang telah memberikan 

motivasi, ruang diskusi, dan kontribusi (pengumpulan data) dalam penyusunan 

karya ini. Tidak kalah penting untuk diriku sendiri “varenda”, terimakasih banyak 

sudah bertahan sejauh ini. 
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KATA PENGANTAR 

Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat dan karunia-Nya, 

sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul "Pengaruh Fear of 

Missing Out (FOMO), Harga, Tren, dan Electronic Word of Mouth (E-WOM) 

Terhadap Minat Beli Masyarakat: Studi Kasus Tren Labubu" dengan lancar 

dan tepat waktu. Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat kelulusan pada 

Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas PGRI 

Madiun. Dalam proses penyusunan, saya mendapatkan banyak dukungan, bantuan 

dan doa dari berbagai pihak. Oleh karena itu, dengan penuh rasa hormat dan rasa 

terima kasih yang tulus, saya sampaikan perhargaan kepada: 

1. Bapak Dr. H Supri Wahyudi Utomo, M.Pd. selaku Rektor Universitas PGRI 

Madiun. 

2. Bapak Dr. Anggita Langgeng Wijaya, S.E., M.Si., Ak., C.A. selaku Dekan 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas PGRI Madiun. 

3. Ibu Dr. Karuniawati Hasanah, S.E., M.M., selaku Wakil Dekan FEB 

Universitas PGRI Madiun. 

4. Ibu Dr. Apriyanti, S.E., M.M. CPSMM selaku Kepala Program Studi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis, serta Dosen Pembimbing 2 yang 

bersedia meluangkan waktunya memberikan bimbingan dan arahan selama 

proses penyusunan. 



 

vii 
 

5. Bapak Dr. Rizal Ula Ananta Fauzi, S.E., M.M selaku Dosen Pembimbing 1 

yang bersedia meluangkan waktunya untuk memberikan bimbingan dan 

arahan selama proses penyusunan. 

6. Seluruh dosen dan staf Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi dan 
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dan Ibu Sri Rahayuningsih, yang selalu memberikan dukungan, dan segala 
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9. Untuk diriku sendiri, terima kasih karena telah mampu bertahan sejauh ini. 

Serta semua pihak yang tidak bisa di sebutkan satu per satu, terimakasih atas 

segala bentuk bantuan dan dukungannya. 
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Saya menyadari bahwa dalam penyusunan skripsi ini masih terdapat 
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membangun demi perbaikan di masa mendatang. Semoga skripsi ini dapat 
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