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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Be .rdasarkan hasil pe.ne .litian dan pe .mbahasan yang te .lah 

dipaparkan pada bab se .be.lumnya, maka hasil pe.ne .litian ini dapat 

disimpulkan se.bagai be.rikut : 

1. Se .cara parsial variabe.l He .donic Shoping Motivation (X1) me.miliki 

pe .ngaruh signifikan te .rhadap pe.rilaku impluse . buying pe.ngguna e .-

comme .rce . shope . di kota madiun. Hal ini me.nunjukan bahwa aspe .k 

ke .se .nangan dan ke .puasan e.mosional yang dirasakan se .lama prose.s 

be .lanja online., se .hingga pe .ngguna me .lakukan pe.mbe .lian se.cara 

spontan atau implusif. 

2. Se .cara parsial variabe.l Shopping life.style. (X2) me .miliki pe.ngaruh 

signifikan te.rhadap pe .rilaku impluse. buying pe.ngguna e .-comme .rce . 

shope . di kota madiun. Hal ini me.nunjukan bahwa gaya hidup 

me.mainkan pe.ran pe.nting dalam me.njadikan aktifitas be.lanja se.bagai 

bagian dari rutinitas harian dan sarana untuk me.nge .kspre .sikan diri. 

3. Se .cara parsial variabe.l Ke .mudahan Transaki (X3) me.miliki pe.ngaruh 

signifikan te.rhadap pe .rilaku impluse. buying pe.ngguna e .-comme .rce . 

shope . di kota madiun. Ke .mudahan ini me .ncakup be.rbagai aspe.k, 

se .pe .rti ke.mudahan pe.mbayaran, prose .s yang mudah dipahami, 

fle.ksibilitas dalam pe.nye .le .saian transaksi. 
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4. Se .cara parsial variabe.l Diskon (X4) me .miliki pe.ngaruh signifikan 

te.rhadap pe .rilaku impluse. buying pe.ngguna e .-comme .rce. shope . di kota 

madiun. De.ngan be .sarnya potongan harga yang dibe .rikan, te.ntunya 

konsume .n akan te.rgoda untuk me.mbe.li produk se.cara spontan. 

De .ngan de .mikian diskon be.sar me.njadi daya tarik utama, te.rutama di 

platform e.-comme .rce . se .pe.rti shope .e.. 

5. Se .cara simultan variabe.l He .donic Shopping Motivation(X1) Shopping 

Life.style.(X2) Ke .mudahan Transaksi (X3) Diskon (X4) be .rpe.ngaruh 

te.rhadap  implus buying buying pe .ngguna e .-comme .rce. shope . di kota 

madiun. Hal ini me.nunjukan bahwa he.donic shopping motivation, 

shopping life.style., ke .mudahan transaksi, dan diskon me .njadi bahan 

pe .rtimbangan konsume.n dalam me.lakukan pe.mbe .lian di marke.tplace. 

e .-comme .rce. te .rutama shope.e . 

B. Implikasi 

Be .rdasarkan hasil ke.simpulan diatas maka dia dibe.rikan be.be.rapa 

implikasi yaitu : 

1. Me .nge .mbangkan pe .mahaman te.ntang pe .ran he.donic shopping 

motivation  dalam impulse. buying. 

2. Konsumen dapat memahami faktor-faktor yang memengaruhi 

keputusan mereka dalam melakukan impulse buying (pembelian 

impulsif). 

3. Me .nge .mbangkan te .ori pe .rilaku konsume .n onlime. de.ngan 

me.mpe .rtimbangkan gaya hidup. 
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4. Me .ndukung te .ori pe .rilaku konsume.n online. yang me .ne .kankan pe.ran 

ke .mudahan transaksi. 

5. Me .ndukung te .ori pe .rilaku konsume.n yang me .ne.kankan pe .ram inse.ntif 

harga. 

C. Saran 

Be .rdasarkan hasil ke.simpulan dari pe.ne.litian ini, dapat dibe.rikan 

saran se .bagai be.riku : 

1. Bagi Pe .mbaca 

a. Se .be .lum me.lakukan transaki di marke .tplace. alangkah le .bih baik 

jika konsume .n me.lihat re.kome.ndasi produk be.rbasis re .fe .rsni 

pe .ngguna. 

b. He .ndaknya le .bih me.mpe .rhatikan re.kome.ndasi dan ulasan dari 

sumbe .r te.rpe.rcaya ke .tika me.mutuskan untuk me.lakukan pe.mbe .lian 

di marke.tplace. shope .e..  

c. He .ndaknya me .mpe.rtimbangkan aspe.k kumudahan transaki dan 

diskon dalam me.laukan transaksi dalam marke.tplace . shope ., 

2. Bagi Pe .ne .liti Se.lanjutnya 

a. Untuk pe .ne.liti se.lanjutnya dapat me.nge .mbangkan pe .ne .litian 

de .ngan obje .k pe .ne.litian yang lain.  Kare.na pada pe.ne .ltian ini 

hanya te .rbatas pada pe.ngguna marke.tplace . shope .e.. 

b. Pe .ne .litian ini hanya te .rbatas pada variabe.l he .donic shopping 

motivation, shopping life.style., ke .mudahan transaksi, dan diskon. 

Ole .h kare.na itu, pe .nulis me.nyarankan agar me .nambah variabe.l lain 
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se .pe .rti pe.nge .laman be.rbe .lanja, harga dan e .-wom agar me .ndapatkan 

hasil yang le .bih baik. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


