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MOTTO 

 

“Aku membahayakan nyawa ibu untuk lahir ke dunia,  

jadi tidak mungkin aku tidak ada artinya” 

 

 

“Sembilan bulan ibu merakit tubuh-ku untuk menjadi mesin penghancur badai, 

maka tak pantas aku tumbang hanya karena perkataan seseorang” 
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