
 

 

BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

 

Be.rdasarkan hasil analisis data me.nge.nai pe.ngaruh harga, kualitas 

produk, fashion life.style., dan brand image. te.rhadap ke.putusan pe.mbe.lian 

thrifting di Madiun, dapat disimpulkan se.bagai be.rikut : 

Se.cara parsial, variabe.l harga be.rpe.ngaruh positif dan signifikan 

te.rhadap ke.putusan pe.mbe.lian Thrifting di Madiun. Hal ini dapat dilihat dari 

hasil uji yang me.nunjukkan bahwa nilai signifikansi kurang dari batas 

signifikansi yang dite.tapkan. De.ngan de.mikian variabe.l harga be.rpe.ngaruh 

positif dan signifikan te.rhadap ke.putusan pe.mbe.lian. Artinya harga produk 

thrifting yang te.rjangkau akan me.mbuat tingginya tingkat ke.putusan 

pe.mbe.lian produk thrifting di Madiun. 

Se.cara parsial, variabe.l kualitas produk be.rpe.ngaruh positif dan 

signifikan te.rhadap ke.putusan pe.mbe.lian Thrifting di Madiun. Hal ini dapat 

dilihat dari hasil uji yang me.nunjukkan bahwa nilai signifikansi kurang dari 

batas signifikansi yang dite.tapkan. De.ngan de.mikian variabe.l kualitas 

produk be.rpe.ngaruh positif dan signifikan te.rhadap ke.putusan pe.mbe.lian. 

Artinya kualitas produk yang baik me.miliki daya tahan yang lama se.rta 

me.miliki ciri khas dan nilai masing-masing. Produk thrifting yang me.miliki 

kualitas produk yang baik dapat me.mpe.ngaruhi konsume .n dalam 

me.ngambil ke.putusan pe.mbe.lian produk thrifting di Madiun. 
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Se.cara parsial, variabe.l fashion life.style. be.rpe.ngaruh positif dan 

signifikan te.rhadap ke.putusan pe.mbe.lian Thrifting di Madiun. Hal ini dapat 

dilihat dari hasil uji yang me.nunjukkan bahwa nilai signifikansi kurang dari 

batas signifikansi yang dite.tapkan. De.ngan de.mikian variabe.l fashion 

life.style. be.rpe.ngaruh positif dan signifikan te.rhadap ke.putusan pe.mbe.lian. 

Se.cara parsial, variabe.l brand image. be.rpe.ngaruh positif dan 

signifikan te.rhadap ke.putusan pe.mbe.lian Thrifting di Madiun. Hal ini dapat 

dilihat dari hasil uji yang me.nunjukkan bahwa nilai signifikansi kurang dari 

batas signifikansi yang dite.tapkan. De.ngan de.mikian variabe.l brand image . 

be.rpe.ngaruh positif dan signifikan te.rhadap ke.putusan pe.mbe.lian. 

 

 

B. Implikasi dan Saran 

 

1. Implikasi 

Implikasi dalam pe.ne.litian ini me.njadikan be.rtambahnya 

pe.mahaman ilmu khususnya di bidang manaje.me.n pe.masaran. Pe.ne.liti 

be.rharap pada pe.ne.litian se.lanjutnya dapat dike.mbangkan lagi 

be.be.rapa variabe.l yang be.lum pe.rnah atau jarang dite.liti dan hasil yang 

dite.liti me.miliki pe.nge.tahuan yang le.bih luas dan cakupan yang le.bih 

be.sar. 

Pe.njual Thrifting di Madiun dalam pe.ne.tapan harga jual produk 

juga harus me.mpe.rhatikan ke.mampuan konsume.n. Produk Thrifting di 

Madiun me.miliki harga yang te.rjangkau se.hingga me.njadi salah satu 

alasan tingginya minat masyarakat Madiun te.rhadap produk Thrifting. 
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De.ngan me.lakukan pe.ne.tapan harga yang te.pat dapat me.njadi faktor 

ke.be.rhasilan dalam pe.njualan produk Thrifting di Madiun. 

Se.lain itu, kualitas produk juga pe.rlu dipe.rhatikan de.ngan 

me.mastikan dan me.njaga kualitas produk Thrifting yang dijualnya. 

Kualitas produk yang baik te.ntunya me.miliki daya tahan yang lama. 

Produk Thrifting yang me.miliki brand te.rke.nal te.ntunya me.miliki 

kualitas yang baik. Kualitas produk yang baik dapat me.mbe.rikan 

pe.ngaruh ke.pada konsume.n te.rhadap ke.putusan pe.mbe.lian Thrifting 

Madiun. 

Pe.njual Thrifting di Madiun juga harus me.ngikuti fashion yang 

se.dang be.rke.mbang. Fashion life .style. be.rpe.ngaruh untuk me.nambah 

ke.pe.rcayaan diri se.se.orang. Ke.pe.rcayaan diri se.se.orang dapat 

dipe.ngaruhi ole.h adanya brand-brand te.rke.nal se.pe.rti Fila, Puma, 

Uniqlo, dan lain-lain. Ole.h kare.na itu untuk me.ningkatkan minat 

konsume.n te.rhadap produk Thrifting di Madiun harus me .ngikuti 

pe.rke.mbangan fashion dan se.le.ra konsume.n. 

Pe.njual thrifting di Madiun harus me.mpe.rhatikan pe.ntingnya 

brand image.. Upaya ini dapat dilakukan de.ngan me.ne.kankan pada 

harga, kualitas produk dan ke.pe.rcayaan konsume.n te.rhadap produk 

untuk me.mpe.ngaruhi ke.putusan pe.mbe.lian. 
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2. Saran 

 

a. Saran Praktis 

Diharapkan pe.ne.litian se.lanjutnya dapat me.mpe.rluas 

variabe.l yang dite.liti se.lain harga, kualitas produk, fashion life.style., 

dan brand image. te.rhadap ke.putusan pe.mbe.lian thrifting di Madiun 

agar me .ngarah ke. pe.ne.litian yang le.bih baik dan me.nye.mpurnakan 

hasil dari pe.ne.litian se.be.lumnya. 

b. Saran Teoritis 

Pe.ne.liti be.rharap dapat dilakukan pe.ne.litian le.bih lanjut 

de.ngan me.nggunakan obje.k pe.ne.litian yang be.rbe.da atau te.mpat 

yang be.rbe.da dalam industri yang sama. Pe.ne.liti juga be.rharap agar 

pe.ne.litian ini dapat ditingkatkan de.ngan me.lihat lokasi ini 

me.nggunakan variabe.l dan mode.l pe.ne.litian yang baru se.hingga 

dapat me.mbe.rikan wawasan yang baru dan le.bih luas. 

c. Saran Akademis 

Pe.ne.litian yang pe.ne.liti ke.mbangkan ini diharapkan dapat 

me.njadi landasan atau re.fe.re.nsi bagi pe.ne.liti-pe.ne.liti se.lanjutnya. 

Ole.h se.bab itu pe.ne.liti me.nyarankan pe.ne.liti se.lanjutnya untuk 

dapat me.ne.liti variabe.l-variabe.l lain diluar variabe.l ini. 


	BAB V PENUTUP
	B. Implikasi dan Saran
	2. Saran
	b. Saran Teoritis
	c. Saran Akademis

