
71 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Akhyar, R. A., & Sisilia, K. (2023). Pengaruh Persepsi Manfaat Dan Persepsi 

Kemudahan Terhadap Keputusan Penggunaan Pembayaran Digital Quick 

Response Code Indonesian Standard (QRIS). In Management Studies and 

Entrepreneurship Journal (Vol. 4, Issue 4). 

http://journal.yrpipku.com/index.php/msej 

Annisa, A., Syarifuddin, & Rura, Y. (2023). Analisis Pengaruh Persepsi Manfaat, 

Kemudahan Penggunaan, dan Risiko terhadap Keputusan Penggunaan Uang 

Elektronik Berbasis Quick Response Code Indonesian Standard. Akrual: 

Jurnal Bisnis Dan Akuntansi Kontemporer, 16(2), 133–144. 

Bangsa, J. R., & Khumaeroh, L. L. (2023). Pengaruh Persepsi Manfaat dan 

Kemudahan Penggunaan Terhadap Keputusan Penggunaan QRIS Shopeepay 

pada Mahasiswa S1 Bisnis Digital Universitas Ngudi Waluyo. Jurnal Ilmiah 

Bisnis, 3(1). 

Daniar, R. W. P., Rizal, N., & Sulistyan, R. B. (2021). Metode Penelitian 

Kuantitatif: Buku Ajar Perkuliahan Metodologi Penelitian Bagi 

Mahasiswa  Akuntansi & Manajemen (Vol. 3). WIDYA GAMA PRESS. 

Davis, F. D. (1989). Perceived Usefulness, Perceived Ease of Use, and User 

Acceptance of Information Technology. https://doi.org/10.2307/249008 

Ernawati, N., & Noersanti, L. (2020). Pengaruh Persepsi Manfaat, Kemudahan 

Penggunaan  dan Kepercayaan terhadap Minat Penggunaan  pada Aplikasi 

OVO. Jurnal Manajemen STEI, 03(02), 2442–4080. 

Fahlevi, P. , & Dewi. (2020). Analisis Aplikasi Ijateng Dengan Menggunakan 

Teori Technology Acceptance Model (TAM). Jurnal Ilmu Perpustakaan, 

8((2)), 103–111. 

Ghozali, I. (2018). Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Pogram IBM SPSS 

(Edisi 9). Badan Penerbit Universitas Diponegoro. 

Gu, J.-C., Lee, S.-C., & Suh, Y.-H. (2009). Determinants of behavioral intention 

to mobile banking. Expert Systems with Applications, 36(9), 11605–11616. 

https://doi.org/10.1016/j.eswa.2009.03.024 

Iliyin, A., & Widiartanto, W. (2019). Pengaruh Persepsi Kemudahan Penggunaan 

dan Persepsi Keamanan terhadap Keputusan Penggunaan Ovo PT Visionet 

Data Internasional (Studi Pada Pengguna OVO Di Kota Surakarta). Jurnal 

Ilmu Administrasi Bisnis, 9(1), 85–92. 

Jogiyanto. (2007). Sistem Informasi Keperilakuan (Edisi Revisi). Andi Offset. 



 

 

72 

 

Kotler, P., & Amstrong, G. (2018). Prinsip-prinsip Marketing (Edisi Ke 7). 

Salemba Empat. 

Lestarie, N. A., Budianto, A., & Prabowo, F. (2020). Pengaruh Perceived Ease Of 

Use dan Perceived Usefulness Terhadap Keputusan Pembelian. Jurnal Bina 

Bangsa Ekonomika, 3(2), 2721–7213. 

Louis Rika Stevani. (2024). Sebanyak 18 pasar tradisional di Kota Madiun 

segera terapkan digitalisasi. Antaranews.Com. 

Priambodo, S., & Prabawani, B. (2018). Pengaruh Persepsi Manfaat, Persepsi 

Kemudahan Penggunan, dan Persepsi Risiko terhadap Minat Menggunakan 

Layanan Uang Elektronik (Studi Kasus pada Masyarakat di Kota Semarang). 

Jurnal Ilmu Administrasi Bisnis, 5(2), 127–135. 

Purba, M., Samsir, & Arifin, K. (2020). Pengaruh Persepsi Kemudahan 

Penggunaan, Persepsi Manfaat dan Kepercayaan Terhadap Kepuasan dan 

Niat Menggunakan Kembali Aplikasi OVO Pada Mahasiswa Pascasarjana 

Universitas Riau. Tepak Manajemen Bisnis, 12(1), 1979–3294. 

Putri, M., Hatta, A. J., & Indraswono, C. (2023). Analisis Persepsi Kemanfaatan, 

Persepsi  Kemudahan, Kepercayaan, Gaya Hidup, Literasi  Keuangan, dan 

Risiko Terhadap Penggunaan QRIS Sebagai Alat Pembayaran Digital pada 

Mahasiswa di  Yogyakarta. Jurnal Ekonomi Dan Bisnis, 17(3), 2621–7880. 

Putri, R. R. S., & Iriani, S. S. (2021). Pengaruh Perceived Ease of Use dan 

Perceived Usefulness terhadap Keputusan Penggunaan Aplikasi Tokopedia 

melalui Trust sebagai Variabel Intervening. Jurnal Ilmu Manajemen, 9(2), 

708. 

Rahmawati, A., & Murtanto. (2023). Pengaruh Persepsi Manfaat dan Persepsi 

Kemudahan Penggunaan Uang Elektronik (QRIS) pada Mahasiswa 

Akuntansi. Jurnal Ekonomi Trisakti, 3(1), 1247–1256. 

Rahmawati, & Yuliana. (2020). Pengaruh Persepsi Manfaat, Persepsi Kemudahan, 

Dan Persepsi Keamanan Terhadap Keputusan Penggunaan E-Wallet Pada 

Mahasiswa STIE Bank BPD Jateng. Journal of Economics and Banking, 

2(2), 2685–3698. 

Saragih, H. S., Soemitra, A., & Nurbaiti. (2023). Pengaruh Promosi, Persepsi 

Manfaat dan Gaya Hidup terhadap Keputusan Penggunaan E-Wallet. Jurnal 

Pendidikan Ekonomi (JURKAMI), 8(3), 639–649. 

SS. Kurniawan. (2019, August 19). Ini dia empat keunggulan standar QR code. 

Kontan. https://nasional.kontan.co.id/news/ini-dia-empat-keunggulan-

standar-qr-code 



 

 

73 

 

Sugiyono. (2020). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D (Edisi 2). 

Alfabeta. 

Sukmawati, K., & Kowanda, D. (2022). KEPUTUSAN PENGGUNAAN E-

WALLET GOPAY BERDASARKAN PENGARUH KEAMANAN, 

PERSEPSI KEMUDAHAN DAN PERSEPSI MANFAAT. Jurnal Ilmiah 

Multidisiplin, 1(05), 66–72. 

Syafina, L., & Harahap, N. (2019). Metode Penelitian Akuntansi Pendekatan 

Kuantitatif. FEB UIN-SU Press. 

Tjiptono. (2010). Konsep pemasaran. Bayumedia Publishing. 

Wahyuni, R. C., & Waloejo, H. D. (2020). Pengaruh Kualitas Pelayanan, Harga, 

dan Citra Perusahaan terhadap Keputusan Penggunaan Jasa PT Pos Indonesia 

(Persero) Kantor Pos Semarang. Jurnal Ilmu Administrasi Bisnis, 9(1), 349–

356. 

Widiyanto. (2022). Pengaruh Persepsi Kebermanfaatan Dan Persepsi Kemudahan 

Penggunaan Terhadap Minat Penggunaan Melalui Sikap Penggunaan 

Teknologi Informasi (Studi Pada Anggota Kelompok Tani Pisang Tanduk 

Desa Kajar Kecamatan Dawe Kabupaten Kudus Desa Mitra Badan 

Eksekutif. Jurnal Pendidikan Dan Konseling (JPDK), 4(6), 11559–11574. 

  

 

 

 

 

 


	DAFTAR PUSTAKA

