LAMPIRAN
Lampiranl. Kuesioner
KUESIONER PENELITIAN

Yth. Responden,
Saya sedang melakukan penelitian untuk memenuhi tugas akhir (skripsi) saya
dalam menempuh studi S1 saya di Universitas PGRI Madiun yang berjudul
"Pengaruh Efektvitas Strategi Pemasaran berbasis Brand Awaresness, Persepsi
Kualitas dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian dengan Minat Beli Sebagai
Variabel Intervening".
Penelitian ini membutuhkan responden dengan syarat:
1.  Konsumen yang telah melakukan pembelian minimal 1 kali pada Gerai
Makaronimu
2. Berusia minimal 13 tahun.
3. Memiliki media sosial
Jika anda memenuhi syarat tersebut, saya mohon kesediaan anda untuk mengisi
kuesioner ini dengan sejujur-jujurnya. Apabila ada yang kurang jelas selama
proses pengisian, silakan hubungi saya melalui e-mail
(yayangjulitad 74(@gmail.com).
Atas kesediaan dan kerjasamanya, saya ucapkan terimakasih.

Hormat saya,

Yayang Julita.



Pertanyaan Demografis:
Lengkapilah data dibawah ini dengan memberikan tanda silang (X) untuk jawaban
yang anda pilih.

1. Nama (boleh di isi inisial)

2. Usia
( )13-15tahun () 20-25tahun
( ) 15-20tahun () >25tahun

3. Pendapatan perbulan
(') 3.000.001 —5.000.000
() >5.000.000

( )< 1.000.000
() 1.000.000 — 3.000.000

2. Sudah pernah berapa kali membeli produk dari Gerai Makaronimu?
()1kali ()6-10kali
( )2-5KkKali () >10kali

Catatan:
Harap membaca pertanyaan dengan teliti dan seksama untuk memahami pertanyaan
dengan baik, memberikan tanda silang (X) untuk jawaban yang anda pilih. Kuesioner

ini menggunakan skala 1-5 dimana bobot penilaian:

1 - Sangat tidak setuju 3 - Netral 5 - Sangat setuju
2 - Tidak setuju 4 - Setuju
BRAND AWARENESS

) ) Q) @)
No Item Pertanyaan STS TS N S

©)
SS

Makaronimu merupakan produk
1 camilan yang sering terlintas di benak
saya

Saya familiar dengan merek
2 Makaronimu




Saya lebih memilih membeli
3 Makaronimu daripada merek lain

Saya sering membeli produk
4 Makaronimu

PERSEPSI KUALITAS

1) O] G | @4 ®)
No Item Pertanyaan STS TS N S sS
Saya merasa Makaronimu memiliki
1 kualitas yang tinggi
Saya merasa layanan pelanggan
2 Makaronimu sangat membantu
Saya merasa kualitas Makaronimu
3 sepadan dengan harganya
HARGA
1) O] G | @4 ®)
No Item Pertanyaan STS TS N S SS
Harga produk Makaronimu terjangkau
1 bagi saya

Saya merasa harga Makaronimu
2 sepadan dengan kualitasnya

Saya sering melihat diskon untuk
produk Makaronimu

Saya merasa harga Makaronimu sesuai
4 dengan rasanya




KEPUTUSAN PEMBELIAN

1) @ QG | @ ®)
No Item Pertanyaan STS TS N S SS
Makaronimu memiliki banyak pilihan
1 varian yang dapat saya pilih
Produk dari Makaronimu mudah saya
2 dapatkan dimanapun saya berada
Saya dapat membeli produk
3 Makaronimu kapanpun saya mau
Saya sering membeli produk
4 Makaronimu dalam jumlah yang
banyak
Makaronimu memiliki berbagai
5 metode pembayaran yang dapat saya
pilih
MINAT BELI
1) O] G | @ ®)
No Item Pertanyaan STS TS N S S$
1 Saya tertarik untuk membeli produk
dari Makaronimu karena saya
membutuhkannya
Saya tertarik untuk membeli produk
2 dari Makaronimu karena orang lain
merekomendasikannya kepada saya
Saya membeli produk dari
3 Makaronimu karena saya menyukainya
4 Saya tertarik untuk membeli produk
dari Makaronimu karena saya ingin
mencobanya

--- TERIMAKASIH TELAH MENGISI KUESIONER INI ---

--- SEMOGA SUKSES SELALU ---




Lampiran 2. Tabulasi Data Responden

1. Hasil Tabulasi Variabel Brand Awareness

BA4

BA3

BA2

BAl
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2. Hasil Tabulasi Variabel Persepsi Kualitas

PK3

PK2

PK1
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3. Hasil Tabulasi Variabel Harga

H4

H3

H2

H1
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4. Hasil Tabulasi Variabel Keputusan Pembelian

KPS

KP4

KP3

KP2

KP1
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5. Hasil Tabulasi Variabel Minat Beli

MB4

MB3

MB2

MB1
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Lampiran 3. Hasil Uji SmartPLS

1. Uji Outer Model

BA1

0.776

A/ Brand Awareness (X1)
Bad

0388

*og19
Pkz  40.852—]
0.867
&

Persepsi Kualitas (X2)

0.819
0,368

-
‘_D]EZ
H3
0.857
Harga (X3)

Ha

0.247

1.1 Discriminant Validity

Minat Beli (Z)

Keputusan Pembelian ()

Variabel Item Outer Loading Keterangan
Brand Awareness (X;) | X1.1<-X1 0.789 VALID
X1.2<- X1 0.719 VALID
X1.3<- X1 0.816 VALID
X1.4<-X1 0.776 VALID
Persepsi Kualitas (X,) | X2.1<- X2 0.830 VALID
X2.2<-X2 0.850 VALID
X2.3<-X2 0.858 VALID
Harga X3.1<-X3 0.818 VALID
X3) X3.2<-X3 0.867 VALID
X3.3<-X3 0.782 VALID
X3.4<-X3 0.857 VALID
Keputusan Pembelian | Y.1<-Y 0.720 VALID
Y) Y.2<-Y 0.811 VALID
Y.3<-Y 0.770 VALID
Y.4<-Y 0.733 VALID
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Y.5<Y 0.758 VALID
Minat Beli Z2.1<-7Z 0.851 VALID
(Z) 7.2<-7 0.723 VALID
7.3<-7 0.871 VALID
7.4<-7Z 0.798 VALID
1.2 AVE
Variabel Average Variant Extrated (AVE)
Brand Awareness (X1) 0.602
Persepsi Kualitas (X,) 0.716
Harga (X3) 0.692
Keputusan Pembelian (Y) 0.576
Minat Beli (Z2) 0.660
1.3. Uji Reliabilitas
Variabel Cronbach’s alpha
Brand Awareness (X;) 0.780
Persepsi Kualitas (X,) 0.801
Harga (X3) 0.851
Keputusan Pembelian (Y) 0.815
Minat Beli (2) 0.827
2. Uji Inner Model

BA1
-
0.789 (0.000)
BA2  0.719 0.000)
0815 (0.000)
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Keputusan Pembelian (¥)

ME4



2.1 Discriminant Validity
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Brand Keputusan | Minat | Persepsi
Variabel Harga
Awareness Pembelian Beli Kualitas
Brand Awareness
0.776
(Xy1)
Harga (X3) 0.680 0.832
Keputusan
0.702 0.784 0.759
Pembelian ()
Minat Beli (2) 0.709 0.705 0.797 0.813
Persepsi Kualitas
0.639 0.807 0.775 0.688 0.846
(X3)
2.2 Uji R-Square
Variabel R-Square R-Square Adjusted
Keputusan Pembelian (Y) 0.771 0.769
Minat Beli (Z) 0.614 0.611
3. Uji Hipotesis
3.1 Uji t-Statistik
. t
_ _ Original | Sample Star_1dz_ird statistics p
Hipotesis sample mean deviation (0/STD | values
(O) (M) (STDEV) EV))
Brand Awareness (X;) ->
Keputusan Pembelian (Y) 0.101 0.102 0.043 2.362 | 0.018
Brand Awareness (X;) ->
Minat Beli (2) 0.388 0.386 0.064 6.026 | 0.000
Harga (X5) -> Keputusan 0.236 | 0.234 0061 | 3887 | 0.000
Pembelian (YY)
(Hza)rga (X3) ->Minat Beli 0247 | 0.251 0096 |  2.568 | 0.010
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Minat Beli (Z) ->
Keputusan Pembelian (Y) 0.368 0.370 0.051 7.194 | 0.000
Persepsi Kualitas (X,) ->
Keputusan Pembelian (Y) 0.279 0.278 0.055 5.067 | 0.000
Persepsi Kualitas (X,) ->
Minat Beli (Z) 0.240 0.238 0.061 3.931 | 0.000
3.2 Uji Intervening
Original Sample Standard | t statistics P
Hipotesis sample mean deviation (JO/STD values
(O) (M) (STDEV) EV)|)
Persepsi Kualitas (X,)
> Minat Beli (Z) -> 0.088 |  0.088 0.025 3558 | 0.000
Keputusan Pembelian
(Y)
Brand Awareness (X;)
> Minat Beli () > 0.143 |  0.143 0.030 4697 | 0.000
Keputusan Pembelian
(Y)
Harga (X3) -> Minat
Beli (Z) -> Keputusan 0.091 0.094 0.040 2.282 0.023
Pembelian (Y)
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