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MOTTO:

Jadilah anak muda yang berbeda, yang lain sibuk mengejar cinta, kita sibuk
mengejar cita-cita.

Ketika ada yang bilang “Mimpimu terlalu besar” maka katakana kepada mereka
“Bukan mimpiku yang terlalu besar, tapi pikiran kalian yang terlalu kecil " Hidup
di dunia memang tidak semudah membolak balikan tangan, tapi yakinlah dengan
tangan kita bisa membolak balikan dunia.

-

Bermimpilah setinggi mungkin sampai seluruh dunia menertawakan mimpimu.
Dan bungkam mereka semua dengan pencapaianmu. Semua hal yang besar di
dunia ini dimulai dari Impian. Lakukan yang terbaik untuk Impianmu, dengan
kerja keras! Kerja keras! Kerja keras! Dan selamat menikmati hasilnya di
kemudian hari

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya
sesudah kesulitan itu ada kemudahan™ (0.S Al-Insyirah 94: 5-6)
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kusayangi dan kubanggakan. Do ’a, dukungan dan motivasi dari mereka yang
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saya selama masa penyusunan skripsi ini.
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