LAMPIRAN



Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

Kepada Yth,
Bapak/Ibu/Saudara/i
Di Kota Madiun
Dengan Hormat,

Sehubungan dengan pelaksanaan kegiatan penelitian pada skripsi mengenai
“Pengaruh Price Discount, Brand Awareness, Digital Marketing, Shopping
Lifestyle dan Hedonic Shopping Motivation Terhadap Impulse Buying di Toko

Online. Tiktok”, dengan ini saya sebagai peneliti:

Nama : Putri Nurul Fitria

Nim 2003102220

Prodi : Manajemen

Fakultas : Ekonomi dan Bisnis
Universitas  : Universitas PGRI Madiun

Memohon ketersediaan Bapak/Ibu/Saudara/i pengguna tiktok shop di Kota
Madiun untuk meluangkan waktunya guna melakukan pengisian kuesioner yang

telah disediakan tanpa ada paksaan.

Semoga partisipasi yang Bapak/Ibu/Saudara/i berikan dapat bermanfaat
untuk kepentingan pengembangan ilmu pengetahuan. Atas kerjasama dan

partisipasi yang diberikan, saya ucapkan terima kasih.

Hormat Saya,

Putri Nurul Fitria
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Nama

Jenis Kelamin

Usia

Pekerjaan

Penghasilan

Domisili

e (Boleh diisi inisial)

o Laki-laki

0 Perempuan

o 15 — 25 Tahun
0 26 — 35 Tahun
0 36 — 45 Tahun
0 46 — 50 Tahun

o PNS/TNI/POLRI
o Wiraswasta

o Pegawai Swasta

o Pelajar/Mahasiswa

o Lain-lain

o <Rp 500,000

o Rp 500,000 — 1,500,000
o Rp 2,000,000 — 3,000,000
o> Rp 3,000,000

o Kota Madiun

Sudah Pernah melakukan pembelian di tiktok si#op minimal 1 kali :

o Pernah

o Tidak Pernah
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Tata Cara Pengisian

Bapak/Ibu/Saudara/i cukup memberikan tanda centang (\/ ) pada
pernyataan-pernyataan dibawah ini, dan hanya dapat memilih satu pilihan pada
jawaban sesuai dengan pendapat pribadi. Jika tidak ada jawaban yang sesuai maka
dapat dipilih jawaban yang paling mendekati.

Keterangan :

STS = Sangat Tidak Setuju S = Setuju
TS = Tidak Setuju SS = Sangat Setuju
N = Netral

VARIABEL PRICE DISCOUNT

STS| TS | N | S |SS
NO Pernyataan

Kurniawati & Susilo, (2021)

1 | Saya merasa puas saat berbelanja jika

mendapatkan diskon di tiktok shop.

2 | Saya cenderung membeli barang di
tiktok shop dalam jumlah banyak saat

ada diskon kuantitas.

3 | Saya sering berbelanja di toko yang
menawarkan banyak diskon di tiktok

shop.

4 | Diskon musiman di tiktok shop
membuat saya membeli barang secara

impulsif.

5 | Saya sering membeli barang dengan
merek yang sama karena
mendapatkan banyak diskon di tiktok
shop.
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VARIABEL BRAND AWARENESS

iklan merek ketika melakukan

pembelian secara impulsif.

STS | TS SS
NO Pernyataan
1 2 5
Khumairo et al., (2019)
1 | Saya sering mengingat slogan atau

Saya sering membeli produk secara
spontan karena telah mengenal merek

suatu barang.

Saya percaya bahwa produk dari
merek yang saya kenal dapat
memenuhi kebutuhan, sehingga saya

membeli dalam jumlah banyak.

Saya sering membeli produk yang

menarik tanpa berpikir panjang.

Saya merasa puas saat membeli
barang dengan merek yang saya kenal

secara impulsif.
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VARIABEL DIGITAL MARKETING

NO

Pernyataan

STS

TS

SS

Adiwijaya et al., (2020)

Saya tertarik membeli suatu produk

karena melihat iklan yang menarik.

Konten di media sosial membuat saya
membeli produk tanpa berpikir

panjang.

Saya sering melakukan pembelian
impulsif setelah melihat review dari

para influencer.

Rekomendasi produk dari influencer
mendorong saya untuk melakukan

pembelian.

Saya sering tergoda untuk membeli
suatu produk setelah beberapa kali

melihat iklan produk tersebut.
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VARIABEL SHOPPING LIFESTYLE

STS | TS SS
NO Pernyataan
1 2 5
Wijaya & Sari (2022)
1 | Saya sering membeli produk dengan
model terbaru yang sedang trend.
2 | Saya sering berbelanja produk dengan
merek terkenal.
3 | Saya sering membeli berbagai macam
produk dengan merek yang berbeda.
4 | Saya spontan membeli produk saat
mendapatkan ~ informasi  terkait
produk tersebut.
5 | Saya cenderung berlanja produk yang
sama saat sedang bersama teman atau
keluarga.
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VARIABEL HEDONIC SHOPPING MOTIVATION

STS | TS SS
NO Pernyataan
1 2 5
Pambudi & Deni, (2023)
1 | Saya merasa senang saat berbelanja di
tiktok shop.
2 | Saya sering berbelanja di tiktok shop
karena banyak pilihan produk.
3 | Saya membeli barang di tiktok shop
saat ada promo saja.
4 | Saya sering berbelanja di tiktok shop
karena banyak promo menarik.
5 | Saya dapat berinteraksi langsung
dengan penjual saat berbelanja di
tiktok live.
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VARIABEL IMPULSE BUYING

NO

Pernyataan

STS

TS

SS

Pontoh et al., (2017)

Saya langsung membeli produk di
tiktok  saat melihat  berbagai
penawaran seperti (diskon, iklan yang
menarik, review yang bagus dan

brand ambasador yang terkenal).

Saya sering membeli produk yang
ditampilkan oleh banyak iklan di
tiktok shop meskipun sebenarnya

saya tidak merencanakan pembelian.

Berselancar di tiktok shop membuat
saya sering membeli banyak barang,

karena penawaran yang menarik.

Saya sering membeli barang yang
tidak saya butuhkan karena melihat

banyak diskon yang ditawarkan.

Iklan dan promosi yang dilakukan
para influencer di tiktok membuat
saya tertarik membeli produk di tiktok
shop.
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Lampiran 2 Tabulasi Data

Variabel Price Discount (X1)

Xi. TOTAL
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21

18
20
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23

21
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23

19

19
20

23

15
17
23

22
22

18
10
19
20

11

20

19
25

24
20

20

20

20

22

35
36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55

56
57
58
59

60
61

62

63

64
65

66
67

68

69

70
71

72
73
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18
20

24
21

18
17
15
16
21

21

25

19
22
20

21

18
22

19
23

19
22

19
22
21

21

22

24

10
21

21

21

20

22
23

22
20

23

22

74
75

76
77
78

79
80
81

82
83

84
85

86
87
88
89
90
91

92
93

94
95

96
97

98

99

100
101

102
103

104

105

106

107

108

109

110
111

112
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23

23

18
22
23

21

19

19
23

21

21

23

21

22
22
21

20

17
21

21

22

18
22
24
22
22
20

20

19
19
23

20

19

19
18
21

113

114

115

116

117

118

119

120

121

122
123

124

125

126

127

128

129

130
131

132

133

134

135

136

137

138

139

140

141

142
143

144

145

146

147

148

149

150
151
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22
21

22
22
21

20

23

20

18
12
22
23

20

23

22
21

22

14
21

22
23

15
21

20

20

10
11

23

22
21

21

23

23

19
21

20

22
24
21

152
153

154
155

156

157

158

159

160
161

162

163

164

165

166

167

168

169

170
171

172
173

174
175

176

177

178

179

180
181

182
183

184

185

186

187

188

189

190
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22
20

22
20

21

25

22

19
22

16
20

21

18
22

19
23

19
22

19
22
21

21

22

24

10
21

21

21

20

22
23

22
20

23

22
23

23

18

191

192
193

194

195

196

197

198

199
200
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212
213
214
215
216
217
218
219
220
221
222
223
224
225
226
227
228
229
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22
23

21

19

19
23

21

21

23

21

22
22
21

20

17
21

21

22

18
22
24
22
22
20

20

19
19
23

20

19

19
18
21

22
21

22

230
231

232
233

234
235

236

237
238

239

240
241

242
243

244
245

246
247
248

249
250
251

252
253

254
255

256

257
258

259
260
261

262
263

264
265

266
267
268
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22
21

20

23

20

18
12
22
23

20

23

22
21

22

14
21

22
23

15
21

20

20

10
11

23

22
21

21

23

23

19
21

20

22
24
21

22
20

22

269
270
271
272
273
274
275
276
277
278
279
280
281
282
283
284
285
286
287
288
289
290
291
292
293
294
295
296
297
298
299
300
301
302
303
304
305
306
307
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20

21

25

22

19
22

16
20

21

18
22

19
23

19
22

19
22
21

21

22

24

10
21

21

21

20

22
23

22
20

23

22
23

23

18
22
23

308
309
310
311
312
313
314
315
316
317
318
319
320
321
322
323
324
325
326
327
328
329
330
331

332
333

334
335
336
337
338
339
340
341

342
343

344
345
346
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19
23

21

21

23

21

22
22
21

20

17
21

21

22

18
22
24
20

20

19
19

19

19
18
21

22
22
21

20

18
12
22
23

22
21

22

347
348
349
350
351
352
353
354
355
356
357
358
359
360
361
362
363
364
365
366
367
368
369
370
371
372
373
374
375
376
377
378
379
380
381
382
383

384
Sumber : Qutput SPSS 25
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Variabel Brand Awareness (X2)

X2. TOTAL
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25

14
22
20

18
22
21

18
23

17
23

23

22

18
11
11

20

23

20

15
16
23

20

19
10
19
20

10
18
16
19
18
22

19
23

21

17
17

36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55

56
57
58
59

60
61

62
63

64
65

66
67

68

69

70
71

72
73

74
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19
18
22
20

15
17
15
20

21

20

24
23

21

20

18
21

20

23

22

19
19
21

23

21

22

24

20

20

21

23

20

22
24
21

21

23

21

75

76
77
78

79
80
81

82
83

84
85

86
87
88
89
90
91

92
93

94
95

96
97

98

99

100
101

102
103

104

105

106

107

108

109

110
111

112

113

201



21

20

22

18
19
15
18
19
24
22
22
21

10
20

20

22
22
22
22
20

19
17
21

22
22
20

19
16
21

20

19
24

23

11

19
20

22
22

114

115

116

117

118

119

120

121

122
123

124

125

126

127

128

129

130
131

132

133

134

135

136

137

138

139

140

141

142
143

144

145

146

147

148

149

150
151

152

202



20

20

21

20

16
21

21

20

20

21

22
20

23

23

22
23

11

20

24
20

18
17
21

20

23

13
20

20

21

19
20

22
22
21

23

20

19
23

21

153

154
155

156

157

158

159

160

161

162
163

164

165

166

167

168

169

170
171

172
173

174
175

176

177

178

179

180
181

182
183

184

185

186

187

188

189

190
191
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21

22

19
21

25

22
20

20

12
21

20

18
21

20

23

22

19
19
21

23

21

22

24

20

20

21

23

20

22
24
21

21

23

21

21

20

22

192
193

194
195

196

197

198

199
200
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212
213
214
215
216
217
218
219
220
221
222
223
224
225
226
227
228
229
230
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18
19
15
18
19
24
22
22
21

10
20

20

22
22
22
22
20

19
17
21

22
22
20

19
16
21

20

19
24

23

11

19
20

22
22
20

20

21

231

232
233

234
235

236

237
238

239

240
241

242
243

244
245

246
247
248

249
250
251

252
253

254
255

256
257
258

259
260
261

262
263

264
265

266
267
268

269

205



20

16
21

21

20

20

21

22
20

23

23

22
23

11

20

24
20

18
17
21

20

23

13
20

20

21

19
20

22
22
21

23

20

19
23

21

21

22

19

270
271
272
273
274
275
276
277
278
279
280
281
282
283
284
285
286
287
288
289
290
291
292
293
294
295
296
297
298
299
300
301
302
303
304
305
306
307
308
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21

25

22
20

20

12
21

20

18
21

20

23

22

19
19
21

23

21

22

24

20

20

21

23

20

22
24
21

21

23

21

21

20

22

18
18
19

309
310
311
312
313
314
315
316
317
318
319
320
321
322
323
324
325
326
327
328
329
330
331

332
333

334
335

336
337
338
339
340
341

342
343

344
345
346
347
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24
22
22
21

10
20

20

22
22
22
22
20

19
17
21

22

19
16
21

20

23

11

19
20

20

20

21

20

16
20

20

21

23

23

22
23

348
349
350
351
352
353
354
355
356
357
358
359
360
361
362
363
364
365
366
367
368
369
370
371
372
373
374
375
376
377
378
379
380
381
382
383

384
Sumber : Output SPSS 25
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Variabel Digital Marketing (X3)
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25

15
25

19
24
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20
22

19
18
25

25

13
22

18
17
14
14
24

15
15
20
25

23

20

17
22
20

11

12
18
22
20
24
20
20
21

19
17

36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55

56
57
58
59

60
61

62
63

64
65

66
67

68

69

70
71

72
73

74
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20
23

22

18
16
19
18
22
21

25

20
22
23

18
20
20
24
21

19
21

22
22
22
22
22
11

22

10
21

20

19
19
18
22
23

22
21

20
20

75

76
77
78

79
80
81

82
83

84
85

86
87
88
89
90
91

92
93

94
95

96
97

98

99

100
101

102
103

104

105

106

107

108

109

110
111

112

113
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20
20
18
15
19
17
18
20
22

17
21

21

21

23

21

22
22

17
23

22
20

18
23

21

23

19
19
22

17
19
19
23

10
21

13
19
23

23

17

114

115

116

117

118

119

120

121

122
123

124

125

126

127

128

129

130
131

132

133

134

135

136

137

138

139

140

141

142
143

144

145

146

147

148

149

150
151

152
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22
21

22

19
20
23

20

19
20
21

22
22
20
22
22
20

14
19
21

21

19
19
19
20

16
19
20
21

21

20

19
21

22
22

19
20
20
21

153

154
155

156

157

158

159

160

161

162
163

164

165

166

167

168

169

170
171

172
173

174
175

176

177

178

179

180
181

182
183

184

185

186

187

188

189

190
191
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21

22
22
21

23

22

16
21

16
23

18
20
20
24
21

19
21

22
22
22
22
22
11

22

10
21

20

19
19
18
22
23

22
21

20
20
20
20

18

192
193

194
195

196

197

198

199
200
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212
213
214
215
216
217
218
219
220
221
222
223
224
225
226
227
228
229
230

214



15
19
17
18
20
22

17
21

21

21

23

21

22
22

17
23

22
20

18
23

21

23

19
19
22

17
19
19
23

10
21

13
19
23

23

17
22
21

22

231

232
233

234
235

236

237
238

239

240
241

242
243

244
245

246
247
248

249
250
251

252
253

254
255

256
257
258

259
260
261

262
263

264
265

266
267
268

269

215



19
20
23

20
19
20
21

22
22
20
22
22
20

14
19
21

21

19
19
19
20

16
19
20
21

21

20

19
21

22
22

19
20
20
21

21

22
22

270
271
272
273
274
275
276
277
278
279
280
281
282
283
284
285
286
287
288
289
290
291
292
293
294
295
296
297
298
299
300
301
302
303
304
305
306
307
308

216



21

23

22

16
21

16
23

18
20
20
24
21

19
21

22
22
22
22
22
11

22

10
21

20

19
19
18
22
23

22
21

20
20
20
20

18
15
18
20

309
310
311
312
313
314
315
316
317
318
319
320
321
322
323
324
325
326
327
328
329
330
331

332
333

334
335

336
337
338
339
340
341

342
343

344
345
346
347

217



22

17
21

21

21

23

21

22
22

17
23

22
20

18
23

21

19
22

17
19
10
21

13

19
23

22
21

22

19
20

19
20
21

20
22
22
20

348
349
350
351
352
353
354
355
356
357
358
359
360
361
362
363
364
365
366
367
368
369
370
371
372
373
374
375
376
377
378
379
380
381
382
383

384
Sumber : Output SPSS 25
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Variabel Shopping Lifestyle (X4)

X4. TOTAL
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25

16
24
16
20
12
20
20
19
18
23

21

10
23

20

12
17
24
16
15
20
20
19
18
10
20
20
10
14
17
20
20
20
20
20
24
21

18

36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55

56
57
58
59

60
61

62
63

64
65

66
67

68

69

70
71

72
73

74

220



21

18
18
20
16
18
18
20
22
25

23

22
21

19
19
20
25

19
15
20
22
22
22
22
22

13
24

14
21

20
23

22
20

23

22

19
23

13
21

75

76
77
78

79
80
81

82
83

84
85

86
87
88
89
90
91

92
93

94
95

96
97

98

99

100
101

102
103

104

105

106

107

108

109

110
111

112

113

221



20
22

19
23

20

14
17

25

19
22
21

20

19
20
21

21

18
19
17
21

20

17
15
23

20
20

19
18
23

19
22
23

10
19
15
19
21

16
16

114

115

116

117

118

119

120

121

122
123

124

125

126

127

128

129

130
131

132

133

134

135

136

137

138

139

140

141

142
143

144

145

146

147

148

149

150
151

152

222



19
22
22

19
18
22
21

24

19
23

22
20

23

20
20

15
14
19
17
14
16
20
21

20
23

17
12
20
21

22
21

22
23

20

17
25

25

20
23

153

154
155

156

157

158

159

160

161

162
163

164

165

166

167

168

169

170
171

172
173

174
175

176

177

178

179

180
181

182
183

184

185

186

187

188

189

190
191

223



22
21

23

21

16
23

14
22

17
21

19
19
20
25

19
15
20
22
22
22
22
22

13
24

14
21

20
23

22
20

23

22

19
23

13
21

20
22

19

192
193

194
195

196

197

198

199
200
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212
213
214
215
216
217
218
219
220
221
222
223
224
225
226
227
228
229
230

224



23

20
14
17
25

19
22
21

20

19
20
21

21

18
19
17
21

20

17
15
23

20
20

19
18
23

19
22
23

10
19
15
19
21

16
16
19
22
22

231

232
233

234
235

236

237
238

239

240
241

242
243

244
245

246
247
248

249
250
251

252
253

254
255

256
257
258

259
260
261

262
263

264
265

266
267
268

269

225



19
18
22
21

24

19
23

22
20

23

20
20

15
14
19
17
14
16
20
21

20
23

17
12
20
21

22
21

22
23

20

17
25

25

20
23

22
21

23

270
271
272
273
274
275
276
277
278
279
280
281
282
283
284
285
286
287
288
289
290
291
292
293
294
295
296
297
298
299
300
301
302
303
304
305
306
307
308

226



21

16
23

14
22

17
21

19
19
20
25

19
15
20
22
22
22
22
22

13
24

14
21

20
23

22
20

23

22

19
23

13
21

20
22

19
23

17
25

309
310
311
312
313
314
315
316
317
318
319
320
321
322
323
324
325
326
327
328
329
330
331

332
333

334
335

336
337
338
339
340
341

342
343

344
345
346
347

227



19
22
21

20

19
20
21

21

18
19
17
21

20

17
15
23

19
18
23

19
10
19
15
19
21

19
22
22

19
18
24

19
23

23

20
20

15

348
349
350
351
352
353
354
355
356
357
358
359
360
361
362
363
364
365
366
367
368
369
370
371
372
373
374
375
376
377
378
379
380
381
382
383

384
Sumber : Output SPSS 25
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Variabel Hedonic Shopping Motivation (Xs)
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25

20
25

20
18
24
20
25

22

18
23

21

16
23

20

19
19
19
24
22

15
20
22
25

21

10
24
23

10
20

17
18

25

22

19
22
20
22

18

36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55

56
57
58
59

60
61

62
63

64
65

66
67

68

69

70
71

72
73

74

230



21

22

17
12
18
21

19
21

21

25

25

24
22

19
20

15
20
23

13
23

19
20
21

22

13

20

16
21

18
19
20
22
23

22
22
20

19

75

76
77
78

79
80
81

82
83

84
85

86
87
88
89
90
91

92
93

94
95

96
97

98

99

100
101

102
103

104

105

106

107

108

109

110
111

112

113

231



19
18
20
23

18
16
20
23

21

22
21

16
21

17
21

21

15
20
20
22

15
23

21

19
19
18
18
23

19
18
22

12
21

22
20

19
21

14

114

115

116

117

118

119

120

121

122
123

124

125

126

127

128

129

130
131

132

133

134

135

136

137

138

139

140

141

142
143

144

145

146

147

148

149

150
151

152

232



19
16
18
20
21

23

15
21

22
21

18
21

23

19
15
22
23

13
24

10
23

19
21

21

22
22
11
20
21

19
20
23

21

21

19
20
21

20
21

153

154
155

156

157

158

159

160

161

162
163

164

165

166

167

168

169

170
171

172
173

174
175

176

177

178

179

180
181

182
183

184

185

186

187

188

189

190
191

233



20
22
21

17
20

19
20
22

15
22

19
20

15
20
23

13
23

19
20
21

22

13

20

16
21

18
19
20
22
23

22
22
20

19
19
18
20

192
193

194
195

196

197

198

199
200
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212
213
214
215
216
217
218
219
220
221
222
223
224
225
226
227
228
229
230

234



23

18
16
20
23

21

22
21

16
21

17
21

21

15
20
20
22

15
23

21

19
19
18
18
23

19
18
22

12
21

22
20

19
21

14
19
16
18

231

232
233

234
235

236

237
238

239

240
241

242
243

244
245

246
247
248

249
250
251

252
253

254
255

256
257
258

259
260
261

262
263

264
265

266
267
268

269

235



20
21

23

15
21

22
21

18
21

23

19
15
22
23

13
24

10
23

19
21

21

22
22
11
20
21

19
20
23

21

21

19
20
21

20
21

20
22
21

270
271
272
273
274
275
276
277
278
279
280
281
282
283
284
285
286
287
288
289
290
291
292
293
294
295
296
297
298
299
300
301
302
303
304
305
306
307
308

236



17
20
19
20
22

15
22

19
20

15
20
23

13
23

19
20
21

22

13

20

16
21

18
19
20
22
23

22
22
20

19
19
18
20
23

20
23

309
310
311
312
313
314
315
316
317
318
319
320
321
322
323
324
325
326
327
328
329
330
331

332
333

334
335

336
337
338
339
340
341

342
343

344
345
346
347

237



21

22
21

16
21

17
21

21

15
20
20
22

15
23

21

18
18
23

19
12
21

22
20

19
19
16
18
20
21

21

22
21

23

19
15
22

348
349
350
351
352
353
354
355
356
357
358
359
360
361
362
363
364
365
366
367
368
369
370
371
372
373
374
375
376
377
378
379
380
381
382
383

384
Sumber : Output SPSS 25
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Variabel Impulse Buying (Y)

Y. TOTAL

22
10
18

24
17
20
20
25

19
19
20
17
25

19
25

18
10
23

17
22
15
18
13

20
12
17
20
23

20
14
21

20

Y.5

Y.4

Y.3

Impulse Buying (Y)

Y.2

Y.1

NO

10

11

12
13

14
15
16
17
18
19
20
21

22
23

24
25

26
27

28

29

30
31

32
33

34
35

239



25

14
25

19
20
12
18
18
16
17
24
23

22

11

13
11

22

15
20
25

24
21

10
24
25

10

18
18
23

20
22
23

22

18
18

36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55

56
57
58
59

60
61

62
63

64
65

66
67

68

69

70
71

72
73

74

240



20
22

19
16
15
14
20

19
19
23

20
22

19
19
21

20
20
22
22
23

19
19
19
25

19
11
21

14
23

22
22
20

16
21

15
22
22
21

20

75

76
77
78

79
80
81

82
83

84
85

86
87
88
89
90
91

92
93

94
95

96
97

98

99

100
101

102
103

104

105

106

107

108

109

110
111

112

113

241



21

18
21

22
23

17
22
20
20

19
15
18
20

19
20
21

19
21

20
24

19
18
14
21

19
17
20
22

16
22
21

23

10
18
20
22
11
22
21

114

115

116

117

118

119

120

121

122
123

124

125

126

127

128

129

130
131

132

133

134

135

136

137

138

139

140

141

142
143

144

145

146

147

148

149

150
151

152

242



21

18
22

19
21

23

19
17
19
14
18
21

20
22
22
22
22

19
22
20
21

23

20
21

23

22
22
22
21

21

21

23

20
20
21

16
24
23

21

153

154
155

156

157

158

159

160

161

162
163

164

165

166

167

168

169

170
171

172
173

174
175

176

177

178

179

180
181

182
183

184

185

186

187

188

189

190
191

243



23

20
19
21

17
18
20
19

19
19
21

20
20
22
22
23

19
19
19
25

19
11

21

14
23

22
22
20

16
21

15
22
22
21

20
21

18
21

192
193

194
195

196

197

198

199
200
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212
213
214
215
216
217
218
219
220
221
222
223
224
225
226
227
228
229
230

244



22
23

17
22
20
20

19
15
18
20

19
20
21

19
21

20
24

19
18
14
21

19
17
20
22

16
22
21

23

10
18
20
22
11
22
21

21

18
22

231

232
233

234
235

236

237
238

239

240
241

242
243

244
245

246
247
248

249
250
251

252
253

254
255

256
257
258

259
260
261

262
263

264
265

266
267
268

269

245



19
21

23

19
17
19
14
18
21

20
22
22
22
22

19
22
20
21

23

20
21

23

22
22
22
21

21

21

23

20
20
21

16
24
23

21

23

20

19

270
271
272
273
274
275
276
277
278
279
280
281
282
283
284
285
286
287
288
289
290
291
292
293
294
295
296
297
298
299
300
301
302
303
304
305
306
307
308

246



21

17
18
20
19

19
19
21

20
20
22
22
23

19
19
19
25

19
11
21

14
23

22
22
20

16
21

15
22
22
21

20
21

18
21

22
22
20

309
310
311
312
313
314
315
316
317
318
319
320
321
322
323
324
325
326
327
328
329
330
331

332
333

334
335

336
337
338
339
340
341

342
343

344
345
346
347

247



20
19
15
18
20
19
20
21

19
21

20
24
19
18
14
21

20
22

16
22

10
18
20
22
11
21

18
22

19
21

17
19
14
20
22
22
22

348
349
350
351
352
353
354
355
356
357
358
359
360
361
362
363
364
365
366
367
368
369
370
371
372
373
374
375
376
377
378
379
380
381
382
383

384
Sumber : Output SPSS 25
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Lampiran 3 Hasil Olah Data
Hasil Pengujian Hipotesis

1. Analisis Deskriptif
Hasil Uji Statistik Deskriptif

Descriptive statistics
. . Std.
N | Minimum | Maximum | Mean o
Devition
Price discount | 384 | 6.00 25.00 19.9609 | 3.64495
Brand 384 | 5.00 25.00 19.6042 | 3.67826
Awareness
Digital 384 | 5.00 25.00 19.7839 | 3.18411
Marketing
Shopping 384 | 6.00 25.00 19.4896 | 3.38402
Lifestyle
Hedonic 384 | 8.00 25.00 19.3880 | 3.46756
Shopping
Motivation
Impulse Buying | 384 | 6.00 25.00 19.3958 | 3.55260
Valid N | 384
(listwise)
Sumber : Output SPSS 25
2. Uji Instrumen
a. Uji Validitas
Hasil Uji Variabel Price discount (X1)
R hitung | R tabel
Variabel | Pertanyaan Kesimpulan
R hitung > R tabel
X1 0,772 0,100 Valid
Price Xi2 0,758 0,100 Valid
discount X123 0,664 0,100 Valid
(X1) X4 0,745 0,100 Valid
Xis 0,772 0,100 Valid

Sumber : Output SPSS 25
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Hasil Uji Variabel Brand Awareness (X2)

R hitung | R tabel
Variabel | Pertanyaan Kesimpulan
R hitung > R tabel
X2.1 0,676 0,100 Valid
Brand X22 0,817 0,100 Valid
Awareness X23 0,775 0,100 Valid
(X2) X4 0,724 0,100 Valid
X2s 0,725 0,100 Valid

Sumber : Output SPSS 25

Hasil Uji Variabel Digital Marketing (X3)

R hitung | R tabel
Variabel | Pertanyaan Kesimpulan
R hitung > R tabel
X3.1 0,653 0,100 Valid
Digital X32 0,711 0,100 Valid
Marketing X33 0,652 0,100 Valid
(X3) X34 0,649 0,100 Valid
X35 0,698 0,100 Valid

Sumber : Output SPSS 25

Hasil Uji Variabel Shopping Lifestyle (X4)

R hitung | R tabel
Variabel | Pertanyaan Kesimpulan
R hitung > R tabel
X4 0,710 0,100 Valid
Shopping X42 0,668 0,100 Valid
Lifestyle X43 0,586 0,100 Valid
(X4) X4 0,689 0,100 Valid
X45 0,737 0,100 Valid

Sumber : Output SPSS 25
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Hasil Uji Variabel Hedonic Shopping Motivation (Xs)

R hitung | R tabel
Variabel | Pertanyaan Kesimpulan
R hitung > R tabel
Xs.1 0,646 0,100 Valid
Hedonic
< Xs2 0,747 0,100 Valid
oppin
PPIng X523 0,701 0,100 Valid
Motivatio
Xs.4 0,694 0,100 Valid
n (Xs)
Xs.s 0,660 0,100 Valid

Sumber : Output SPSS 25

Hasil Uji Variabel Impulse Buying (Y)

R hitung | R tabel
Variabel | Pertanyaan Kesimpulan
R hitung > R tabel
Y 0,630 0,100 Valid
Impulse Y2 0,727 0,100 Valid
Buying Y 0,702 0,100 Valid
(Y) Y4 0,680 0,100 Valid
Ys 0,636 0,100 Valid

Sumber : Output SPSS 25
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b. Uji Realibilitas

Hasil Uji Realibilitas
Nilai Alpha | Cronbach
Variabel Keterangan
Hitung Alpha
Price discount (X1) 0,797 0,60 Reliabel
Brand Awareness
0,799 0,60 Reliabel
(X2)
Digital Marketing
0,697 0,60 Reliabel
(X3)
Shopping Lifestyle
pping Lifesty 0,708 0,60 Reliabel
(X4)
Hedonic Shoppin
PPIng 0,723 0,60 Reliabel
Motivation (X5s)
Impulse Buying (Y) 0,701 0,60 Reliabel

Sumber : OQutput SPSS 25
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3. Uji Asumsi Klasik
a. Uji Normalitas

Uji Normalitas dengan Kolmogorov-Smirnov

One-Sample Kolmogorov-Smirnov 7Zest

Unstandardized
Residual
N 383
Normal Parameters®® Mean .0000000
Std. Deviation .60508904
Most Extreme Differences | Absolute .042
Positive .042
Negative -.036
Test Statistic .042
Asymp. Sig. (2-tailed) .105°¢
Sumber : Output SPSS 25
b. Uji Multikolonieritas
Hasil Uji Multikolonieritas

Variabel Tolerance VIF Keterangan

0,504 1 Tidak terjadi

Price discount (X1) ’ 083 lqa t‘erhja(‘h
multikolinieritas

Brand Awareness 0,451 2,216 Tidak terjadi
(X2) multikolinieritas

Digital Marketing 0,459 2,178 Tidak terjadi
(X3) multikolinieritas

Shopping Lifestyle 0,585 1,710 Tidak terjadi
(X4) multikolinieritas

Hedonic Shopping 0,782 1,279 Tidak terjadi
Motivation (X5s) multikolinieritas

Sumber : Output SPSS 25
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¢. Uji Heteroskedastisitas
Hasil Uji Heteroskedastisitas

Coefficients"
Unstandardized  Standardized
Coefficients Coefficients t Sig

Model N St -~
Error
(Constant) 0,493 0,075 6,558 0,000
Price 0,087 0,037 0,167 2,319 0,051
discount
Brand -0,031 0,039 -0,060 -0,792 0,429
Awareness
Digital -0,052 0,041 -0,094 -1,247 0,213
Marketing
Shopping 0,019 0,033 0,038 0,569 0,570
Lifestyle
Hedonic -0,035 0,030 -0,068 -1,183 0,238
Shopping
Motivation

a. Dependent Variable: ABS RES
Sumber : Output SPSS 25

d. Uji Autokorelasi
Hasil Analisis Uji Autokorelasi

Model Summary®
Model | R R Adjusted R | Std. Erlior of | Durbin-
Square Square the Estimate Watson
1 .603% | 363 355 .60909 1.835

a. Predictors : (Constant), price discount, brand awareness, digital
marketing, shopping lifestyle, hedonic shopping motivation

b. Dependent Variable : impulse buying

Sumber : Output SPSS 25
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4. Uji Regresi Linear Berganda
Hasil Uji Regresi Linear Berganda

Coefficients*

Unstandardized  Standardized
Coefficients Coefficients T Sig

Model o Std. -
Error
(Constant) 0,448 0,117 3,813 0,000
Price discount 0,066 0,058 0,066 1,138 0,256
Brand 0,070 0,062 0,069 1,135 0,257
Awareness
Digital 0,314 0,065 0,295 4,859 0,000
Marketing
Shopping 0,014 0,052 0,015 0,273 0,785
Lifestyle
Hedonic 0,335 0,047 0,334 7,194 0,000
Shopping
Motivation

a. Dependent Variable: Impulse Buying
Sumber : Output SPSS 25

255



5. Uji Hipotesis
a. Uji Parsial (Uji t)
Hasil Uji t

Coefficients"

Unstandardized  Standardized
Coefficients Coefficients T Sig

Model o Std. -
Error
(Constant) 0,448 0,117 3,813 0,000
Price 0,066 0,058 0,066 1,138 0,256
discount
Brand 0,070 0,062 0,069 1,135 0,257
Awareness
Digital 0,314 0,065 0,295 4,859 0,000
Marketing
Shopping 0,014 0,052 0,015 0,273 0,785
Lifestyle
Hedonic 0,335 0,047 0,334 7,194 0,000
Shopping
Motivation

a. Dependent Variable: Impulse Buying
Sumber : Output SPSS 25

b. Uji Koefisien Determinasi (R2)

Model Summary®

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate

1 .603? .363 355 .60909

a. Predictors : (Constant), price discount, brand awareness,
digital marketing, shopping lifestyle, hedonic shopping]
motivation

Sumber : Output SPSS 25
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