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MOTTO DAN KATA PERSEMBAHAN 

Jika ingin membangun sesuatu yang besar, harga bayarnya pun harus besar. Kalau 

kaki tangan kita belum patah, tidak ada alasan untuk kita berhenti. Mungkin kita 

akan dihadapkan dengan realita kegagalan, tapi justru disaat itu kita harus mulai 

membayar lebih untuk membangun apa yang kita impikan.  
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