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“Tidaklah mungkin bagi matahari mengejar bulan dan malam-pun tidak dapat 

mendahului siang. Masing-masing beredar pada garis edarnya”. 

(Q.S Yasin : 40) 

 

 

 

 

 

 

“Jika detik ini kamu diremehkan dalam berproses dan satupun tidak ada yang 

Support system, INGAT dan INGATLAH masih ada Allah SWT dan Doa-doamu 

akan menembus Jalur Langit dalam keadaan apapun yang kamu inginkan” 

(Nadira Ayu Wulan Wijayanti) 

 

 

 

 

 

 

 

“Selalu ada harga dalam proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan lagi rasa 

sabar itu. Semua yang kamu investasikan untuk menjadikan dirimu serupa yang 

kau inginkan, mungkin tidak akan selalu berjalan lancar, tetapi gelombang- 

gelombang itu yang bisa kau ceritakan” 

(Boy candra) 
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Tidak ada lembar skripsi yang paling indah dalam laporan skripsi ini kecuali 

lembar persembahan. Bismillahirahmanirahim segala proses dan perjuangan saya 

pada titik ini, skripsi saya persembahkan untuk : 

Allah SWT yang telah memberikan kemudahan,pertolongan dan kelancaran 

sehingga saya dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik. 

Orang paling berjasa dalam hidup saya,Ibu sekaligus nenek Supiyatun dan 

Ibu tercinta Endang Sri L yang melangitkan doa-doa untuk putri kecilnya 

menyelesaikan skripsi ini. Dan kepada Ayah dan Keluarga Besar terimakasih atas 

segala doa dan dukungan yang diberikan sudah mengantarkan saya dan mimpi 

saya selama ini. Dan tidak lupa Kakak Anggraini Dewi W selalu ada disamping 

saya melihat perjuangan setelah bimbingan menanyakan gimana dek 

bimbingannya semangat bentar lagi selesai, terimakasih selalu memberikan 

support. 

Peneliti persembahkan skripsi ini spesial untuk orang yang selalu bertanya 

kapan kamu Wisuda? dan kapan Skripsimu selesai? Wisuda hanyalah bentuk 

seremonial akhir setelah melewati beberapa proses, terlambat lulus atau tidak 

lulus tepat waktu bukanlah suatu kejahatan dan bukanlah sebuah aib. Alangkah 

kerdilnya jika kecerdasan seseorang diukur dari siapa yang paling cepat wisuda. 

Bukankah sebaik-baiknya skripsi adalah skripsi yang diselesaikan, entah itu tepat 

waktu maupun tidak. 

Terakhir tapi tidak kalah penting, saya ingin berterima kasih kepada diri 

sendiri yang merupakan bagian kebahagiaan tersendiri karena telah mampu 

berusaha keras dan berjuang sejauh ini, terima kasih karena telah percaya pada 

diri sendiri bahwa saya bisa melalui semua ini, terima kasih karena tidak pernah 

berhenti mencintai dan menjadi diri sendiri, terima kasih karena sudah mampu 

mengendalikan diri dari berbagai tekanan di luar keadaan dan tetap memutuskan 

untuk tidak pernah menyerah sesulit apapun proses penyusunan skripsi ini dengan 

menyelesaikan sebaik dan semaksimal mungkin. Ini merupakan pencapaian yang 

patut dibanggakan untuk diri sendiri. 
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Puji dan syukur penulis saya panjatkan kepada Allah SWT atas nikmat dan 

karunia-Nya yang telah diberikan sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi 

ini dengan judul “Pengaruh Sosial Media Marketing, Citra Destinasi, 

Kepuasan Pengunjung Terhadap Keputusan Berkunjung Ulang Pada 

Pahlawan Street Center Di Kota Madiun (Studi Kasus pada Masyarakat 

Madiun)” dengan tepat waktu. Shalawat serta salam saya curhatkan kepada Nabi 

Muhammad SAW. Penulis sangat bersyukur dengan selesainya penyusunan 

skripsi ini. Skripsi ini disusun untuk memenuhi salah satu persyaratan kelulusan 

program Sarjana (S1) pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas PGRI 

Madiun. 

Selama penyusunan skripsi ini peneliti mendapat banyak bimbingan, 

arahan, bantuan, dan dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis 

mengucapkan terima kasih sebanyak-banyaknya kepada : 

1. Ibu dan Ayah yang selalu memberikan limpahan kasih sayang, perhatian, 

dukungan dan do’a yang tak pernah putus untuk penulis dalam diberi 

kelancaran dan kemudahan dakam menyusun skripsi ini. 

2. Dr. Supri Wahyudi Utomo, M.Pd., selaku Rektor Universitas PGRI Madiun. 

3. Bapak Dr. Anggita Langgeng Wijaya, S.E.,M.Si.A.k C.A selaku Dekan 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas PGRI Madiun. 

4. Ibu Dr. Karuniawati Hasanah, S.E.,M.M. selaku Wakil Dekan I Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas PGRI Madiun. 

5. Ibu Liliek Nur Sulistyowati, S.E.,M.M. selaku Wakil Dekan II Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas PGRI Madiun. 
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