LAMPIRAN

Lampiran 1 Kuisioner Penelitian

A. IDENTITAS RESPONDEN

1. NAMA
2. USIA
1120 th — 25 th. 7131 th. —40 th.
126 th. - 30 th. 11> 41 th.
3. JENIS KELAMIN
1 Laki-Laki "] Perempuan
4. PENDIDIKAN
1 SMA/SMK 1 SMP/MTS
1D1 181
1D2 182
1D3 1S3
1D4
5. PEKERJAAN
IPNS  /PPPK "IPEGAWAI BUMN
“1TNI/ POLRI 1SWASTA

6. PENDAPATAN

7] < Rp5.000.000
"1 Rp5.000.000 — Rp10.000.000
> Rp10.000.000

B. PETUNJUK PENGISIAN
1. Sebelum mengisi kuisioner bacalah terlebih dulu dengan teliti.

2. Mohon pengisian kuesioner diisi dengan lengkap dari seluruh pertanyaan
yang tercantum didalamnya.

3. Diharapkan tidak menjawab lebih dari satu pilihan jawaban.

4. Berikan tanda centang pada jawaban yang paling mewakili diri anda pada
kolonm yang sudah disediakan.
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5. Terdapat 5 poin penilaian sesuai dengan pendapat masing-masing
responden dalam menjawab pertanyaan tersebut.

Jawaban Skor
Sangat Setuju (SS) 5
Setuju (S) 4
Ragu-Ragu (R) 3
Tidak Setuju (TS) 2
Sangat Tidak Setuju (STS) 1

C. DAFTAR PERTANYAAN
1. MINAT BELI

NO. | PERTANYAAN |sTS| TS| R | s | sS
Indikator Attention
1. Saya merasa tertarik terhadap

produk mobil listrik

Indikator Interst

2. Saya senang dengan produk
yang ditawarkan memiliki
banyak kelebihanya.

Indikator Desire

3. Saya merasa puas apabila
memiliki produk mobil
listrik tersebut.

2. PERSEPSI KONSUMEN

NO. | PERTANYAAN |STS| TS| R | s | sS

Indikator Kualitas Produk

1. Produk mobil listrik yang
digunakan sangatlah efektif
dalam pengunaanya.

Indikator Reputasi Produk

2. Produk tersebut digunakan
secara semestinya memiliki
keunggulan terhadap tingkat
kenyamanan ramah
lingkungan.

Indikator Karakteristik Produk

3. Produk mobil listrik ini
memiliki tingkat
kemewahan yang tertinggi
dibandingkan produk lainya.

Indikator Kinerja Produk

4. | Produk ini memberikan | | | | |
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performa yang cukup
optimal dalam
penggunaanya.

3. GAYA HIDUP

NO. | PERTANYAAN

|sSTS| TS| R | s | sS

Indikator Kegiatan (Activity)

1. Mobil listrik dapat
menunjang kegiatan
keseharian saya.

Indikator Minat (Interest)

2. Mobil listrik juga
merupakan produk bentuk
pengembangan inovasi
terhadap ramah lingkungan.

Indikator Opini (Opinion)

3. Produk mobil listrik telah
mengalami perkembangan
terhadap inovasi yang kian
meningkat.

4. ELECTRONIC WORD OF MOUTH (E-WOM)

dengan pengguna lain
tentang mobil listrik.

NO. | PERTANYAAN [STS| TS| R | s | sS
Indikator Intensity
1. Saya sering kali berinteraksi

Indikator Valence Of Opinion

positif tentang mobil listrik.

2. Saya mendapatkan informasi

Indikator Content

3. Saya memperoleh informasi
terkait harga

Lampiran 2 Data Kuesioner

MINAT BELI
Y
Y1| Y2 | Y3 | Y.TOTAL
4 4 4 12
4 4 4 12
4 4 4 12
4 4 4 12
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X1
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X2.TOTAL

18
16
16
18
16
16
18
13
19

X11

104



18
15
16
20
15
16
20
16
14
15
19
17
13
20
17
16
16
16
16
17
18
16
16
16
17
13
17
17
18
18
14
20
17
16
18
16
14
13
20
11
20
20
15
20

105



17
16
14
15
19
16
18
16
18
15
11
15
11
16
16
14
19
14
16
12
16
13
11
20
14
19
15
19
13
20
16
17
12
16
16
14
16
18
20
13
16
20
18
16

106



15
18
20
12
16
15
16
16
18
16
15
15
16
16
16
15
18
19
18
20

19
16
17
16
17
19
18
19
17
18
18
18
18
18
18
18
13
11
18
18
18
18
19

107



18
18
18
18
18
18
18
18
18
18
18
20
16
18
18
18
19
18
19
20
18
19
18
18
18
18
18
18
18
19
18
18
18
18
19
18
19
18
19
18
18
18
18
18

108



18
18
18
18
18
18
18
20
18
18
16
17
17
16
15
19
19
19
18
17
19
17
19
18
17
17
16
19
19
18
17
16
17
16
17
17
18
19
17
18
18
18
18
18

109



18
16
18
18
18
15
17
18
18
18
18
16
19
18
17
19
17
19
18
18
17
17
16
17
19
19
18
17
18
17
19
17
19
18
17
17
18
19
18
18
19
18
18
18

110



18
19
17
18
16
16
18
18
18
18
19
15
17
19
18
18
18
18
18
19
18
18
18
17
17
16
16
18
18
18
18
17
18
17
14
17
18
17
17
17
17
16
18
17

111



17
16
15
16
17
18
17
19
17
18
17
17
18
17
18
17
17
16
17
17
17
18
15
17
18
18
18
17
18
18
17
15
17
18
18
17
17
19
15
16
15
18
17

112



13
17
17
15
18
19
18
16
17
15
18
18
14

18
16
17

16
19
18
19
18
18

GAYA HIDUP

X2
X2.1 | X2.2 | X2.3 | X2.TOTAL

14
12
12
13
12
12
14
11
15
12
12
12
12
12

113



12
15
12
11
10
15
15
14
13
13
12
14
12
12
15
13
11
12
13
13
12
15
13
13
12
11
15
12
12
15
14
14
10
15

15
15
12
15
13
13
12
11
15

114



12
13
11
12
14
11
15
15
12
12
11
15
12
12
11
12
12

15
13
15
11
13
12
13
12
15
12
12
12
12
13
15
15
15
11
15
14
12
14
14
15
11
14

115



11
13
12
13
10
12
13
12
11
12
11
14
13
14
15

12
12
14
12
14
14
13
13
13
13
14
15
15
14
13
15
14
14
12
13

15
12
14
14
13

116



13
14
14
13
12
13
14
15
14
14
14
13
13
13
13
14
14
14
12
15
14
13
14
13
13
12
12
13
13
14
14
13
13
14
13
13
14
13
13
13
12
13
12
13

117



13
12
12
12
12
12
13
13
11
13
13
14
14
14
14
14
13
13
13
14
13
13
14
12
14
14
14
13
14
14
13
14
14
14
14
14
14
12
13
12
14
12
12
14

118



13
14
13
14
14
14
13
13
14
12
14
13
13
13
14
13
14
14
14
13
14
14
13
13
14
13
12
14
13
14
13
14
13
14
14
13
14
14
14
12
13
14
14
13

119



13
15
14
14
13
14
15
14
13
14
13
14
12
14
13
13
14
14
12
13
13
14
14
14
13
14
14
13
13
14
14
13
13
13
14
13
14
13
14
14
13
13
14
13

120



14
13
13
14
15
12
14
13
13
13
14
14
13
13
13
13
13
13
13
13
14
14
14
13
12
13
14
10
12
12
14
12
10
12
14
14
13
13

13
13
14
12
13

121



14
14
14
12
14
14
14
14

13
14
13

13
13
13
13
13
13

ELECTRONIC WORD OF MOUTH (E-

WOM)

X3

X3.2 | X33 | X34

X3, TOTAL

19
16
16
16
16
16
17
12
18
14
16
15
18
13
16
20
15
15

X3.1

122



12
20
20
13
18
18
16
19
16
16
16
17
16
16
16
17
17
17
16
17
17
14
20
17
14
18
14
14
12
20
15
18
20
17
20
16
15
14
12
20
16
18
16
18

123



17
14
17
18
16
16
13
17
14
16
18
16
15
13
20
15
19
11
15
16
19
16
20
14
16
16
16
18
16
20
17
14
20
19
15
16
17
20
13
17
14
17
16
18

124



19
10
14
15
15
16

15
18
18
20

18
16
15
16
18
17
19
18
18
18
17
18
18
18
18
11
17
17
18
17
19
19
15
18
18
19
18
18
17
19
19
18

125



18
19
18
18
18
18
19
19
18
19
17
17
18
19
18
18
19
17
19
17
18
18
18
19
17
17
17
18
17
17
17
17
17
17
17
17
18
19
18
17
17
18
16
16

126



17
17
17
18
17
17
15
17
17
17
18
19
17
19
18
17
18
19
18
20
19
19
17
19
17
16
19
18
18
19
15
19
18
17
18
18
19
18
18
17
18
19
19
19

127



18
17
18
19
19
19
18
19
19
19
19
18
19
17
19
19
18
19
19
18
16
19
19
19
19
19
19
18
19
16
19
19
19
17
18
19
18
19
19
17
17
18
19
19

128



16
19
17
18
16
19
18
16
18
16
19
18
16
18
18
19
19
15
18
18
17
18
17
16
19
17
17
18
19
16
19
15
17
19
18
18
17
18
17
18
18
17
17
18

129



17
18
17
17
18
18
18
18
18
18
18
17
18
18
16
18
19
17
19
19
17
19
18
16
18
17
15
18
17
18
18
19
15
18

18
17
19
18
18
20
17
17
19

130



18

17

18

19

12

17

20

18

17

18

18

18

18

gl joTolol| RO~ | |oT

Al RO W~ OO

Al DA IEDNR~OORWO|A~OD

oo~ iobd|ANOIOT B INOTOD D>

18

Lampiran 3 Uji Validitas

Hasil Uji Validitas Variabel Persepsi Konsumen (X1)

Correlations

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.TOTAL
X1.1 Pearson Correlation 1 147 ,258™ 4117 663"
Sig. (2-tailed) ,004 ,000 ,000 ,000
N 384 384 384 384 384
X1.2 Pearson Correlation 147" 1 171" ,276™ ,540™
Sig. (2-tailed) 004 ,001 ,000 ,000
N 384 384 384 384 384
X1.3 Pearson Correlation ,258™ 1717 1 4427 716™
Sig. (2-tailed) ,000 ,001 ,000 ,000
N 384 384 384 384 384
X1.4 Pearson Correlation 4117 276" 442" 1 ,798™
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 384 384 384 384 384
X1.TOTAL Pearson Correlation ,663™ ,540™ ,716™ ,798™ 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 384 384 384 384 384

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Hasil Uji Validitas Variabel Gaya Hidup (X2)
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Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 X2.TOTAL
X2.1 Pearson Correlation 1 1677 ,290™ 722"
Sig. (2-tailed) 001 ,000 ,000
N 384 384 384 384
X2.2 Pearson Correlation 167" 1 221 ,634™
Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,000
N 384 384 384 384
X2.3 Pearson Correlation ,290™ 2217 1 ,730™
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 000
N 384 384 384 384
X2.TOTAL Pearson Correlation 7227 ,634™ ,730™ 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000
N 384 384 384 384

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Hasil Uji Validitas Variabel Electronic Word Of Mouth (E-WOM) (X3)

Correlations

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.TOTAL
X3.1 Pearson Correlation 1 ,309™ 262" ,338™ ,734™
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 384 384 384 384 384
X3.2 Pearson Correlation ,309™ 1 ,238™ ,296™ 647
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 384 384 384 384 384
X3.3 Pearson Correlation 262" ,238™ 1 ,329™ ,635™
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 384 384 384 384 384
X3.4 Pearson Correlation ,338™ ,296™ ,329™ 1 7247
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 384 384 384 384 384
X3.TOTAL  Pearson Correlation ,734™ 647" ,635™ 724™ 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 384 384 384 384 384

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Hasil Uji Validitas Variabel Minat Beli ()

Correlations

Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.TOTAL
Y1.1 Pearson Correlation 1 ,392" ,392™ ,794™
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000
N 384 384 384 384
Y1.2 Pearson Correlation ,392" 1 ,367" , 748"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000
N 384 384 384 384
Y1.3 Pearson Correlation ,392™ 367" 1 ,760™
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000
N 384 384 384 384
Y1.TOTAL Pearson Correlation ,794™ ,748™ ,760" 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000
N 384 384 384 384

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Lampiran 4 Uji Reliabilitas

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Persepsi Konsumen (X1)

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
,622 4

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Gaya Hidup (X2)

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
,469 3

Hasil Uji Reliabilitas Electronic Word Of Mouth (E-WOM) (X3)

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
624 4
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Hasil Uji Reliabilitas Variabel Minat Beli (YY)

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
,650 3

Lampiran 5 Hasil Uji Asumsi Klasik

Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 384
Normal Parameters®P? Mean ,0000000
Std. Deviation 1,15331062
Most Extreme Differences Absolute ,075
Positive ,075
Negative -,071

Test Statistic ,071

Asymp. Sig. (2-tailed) ,000°¢

Monte Carlo Sig. (2-tailed) Sig. ,071¢

99% Confidence Interval Lower Bound ,063
Upper Bound ,065

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. Based on 10000 sampled tables with starting seed 2000000.

Hasil Uji Heteroskedastisitas

Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 2,434 ,448 5,440 ,004
X1.TOTAL ,105 ,027 ,061 1,175 ,064
X2.TOTAL ,121 ,037 ,235 3,563 574
X3.TOTAL -,084 ,029 -,198 -2,922 ,064
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a. Dependent Variable: RES2

Hasil Uji Multikolinearitas

Coefficients?

Collinearity Statistics

Model Tolerance VIF

1 X1.TOTAL ,585 1,710
X2.TOTAL ,668 1,496
X3.TOTAL ,547 1,830

a. Dependent Variable: Y1.TOTAL
Lampiran 6 Uji Hipotesis
Hasil Uji Signifikansi Parsial (Uji t)

Coefficients?
Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 2,434 ,448 5,440 ,004
X1.TOTAL ,105 ,027 ,061 1,175 ,064
X2.TOTAL ,121 ,037 ,235 3,563 574
X3.TOTAL -,084 ,029 -,198 -2,922 ,064

a. Dependent Variable: RES2

Hasil Uji Analisis Koefisien Determinasi(R?)

Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 ,7062 ,498 ,494 1,158
a. Predictors: (Constant), X3.TOTAL, X2.TOTAL, X1.TOTAL
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