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MOTTO  

 

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah nasib suatu kaum hingga mereka 

mengubah diri mereka sendiri.” 

(QS. Ar-Ra’d : 11) 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesuliatan ada kemudahan. Maka apabila engkau 

telah selesai (dari semua urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang 

lain). Dan hanya kepada Tuhanmulah engkau berharap.” 

(QS. Al-inisyirah : 6-7) 

 

“Hatiku tenang karena mengetahui bahwa apa yang melewatkanku tidak akan 

pernah menjadi takdirku, dan apa yang ditakdirkan untukku tidak pernah 

melewatkanku.” 

(Umar Bin Khattab) 
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dimulai 

▪ Teruntuk Kedua Orangtuaku yang Sudah Membahagiakan Putrinya  

▪ Teruntuk Kakak Perempuanku yang Senantiasa Sabar  

▪ Teruntuk Semua Sababat dan Teman-Temanku yang Selalu ada Untukku 

▪ Teruntuk Orang yang Menyanyangiku  

▪ Teruntuk Dosen Pembimbingku dan Alamamaterku  
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