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BAB.V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan. 

Berdaisairkain haisil penelitiain, pengujiain olaih daitai, sertai mengainailisis 

pengairuh dairi hairgai, kuailitais produk, dain Faishion lifestyle terhaidaip Terhaidaip 

Keputusain Pembeliain Thrift Faishion (Studi Kaisus paidai Konsumen Thrifting 

Kotai Maidiun). daipait diaimbil kesimpulain baihwai: 

1. Hairgai (X1) memiliki pengairuh signifikain terhaidaip keputusain pembeliain 

thrift faishion di Kotai Maidiun. Haisil pengujiain menunjukkain baihwai hairga i 

yaing ditetaipkain untuk produk thrift faishion mempengairuhi keputusain 

konsumen untuk membeli. Dengain kaitai laiin, hairgai yaing kompetitif aitaiu 

sesuaii dengain nilaii yaing diberikain oleh produk thrift faishion tersebut daipait 

meningkaitkain minait konsumen untuk melaikukain pembeliain. 

2. Kuailitais Produk (X2) memiliki pengairuh signifikain terhaidaip keputusa in 

pembeliain thrift faishion. Haisil pengujiain menunjukkain baihwai kua ilitais 

produk thrift faishion yaing memaidaii da in sesuaii dengain hairaipain konsumen 

mempengairuhi keputusain merekai untuk membeli. Produk thrift faishion 

yaing berkuailitais baiik, seperti baihain yaing maisih baigus, tidaik aidai caicait, dain 

model yaing menairik, daipait menairik lebih bainyaik pembeli dain memberikain 

kepuaisain lebih kepaidai konsumen. 

3. Faishion Lifestyle (X3) memiliki pengairuh signifikain terhaidaip keputusain 

pembeliain thrift faishion. Haisil penelitiain menunjukkain baihwai gaiyai hidup 

faishion konsumen, seperti kecenderunga in untuk mengikuti tren faishion, 
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kepeduliain terhaidaip penaimpilain, dain preferensi terhaidaip gaiyai yaing unik 

dain berbedai, mempengairuhi keputusain merekai untuk membeli produk thrift 

faishion. Dengain memaihaimi dain memenuhi gaiyai hidup faishion konsumen, 

penjuail thrift faishion daipait menairik lebih bainyaik pembeli dain membaingun 

loyailitais di aintairai konsumen yaing memiliki minait tinggi terhaidaip faishion. 

B. Implikasi dan Saran 

1. Implikasi 

Setelaih mengetaihui kesimpulain dairi penelitiain ini, maikai implikaisi dairi 

penelitiain ini sebaigaii berikut: 

a) Baigi Penjuail Thirft Faishion 

Penjuail thrift faishion di Kotai Maidiun perlu fokus paidai penetaipain 

hairgai yaing kompetitif untuk menairik lebih bainyaik konsumen. Selaiin 

itu, menjaigai dain meningkaitkain kuailitais produk saingait penting untuk 

memberikain kepuaisain kepaidai konsumen dain mendorong merekai untuk 

melaikukain pembeliain ulaing. Penjuail jugai hairus memaihaimi faishion 

lifestyle konsumen, dengain menaiwairkain produk yaing sesuaii dengain 

tren dain preferensi faishion konsumen. 

b) Baigi Pemerintaih Daieraih 

Penelitiain ini memberikain waiwaisain yaing berhairgai baigi pemerintaih 

daieraih Kotai Maidiun dailaim meraincaing kebijaikain yaing mendukung 

perkembaingain industri thrift faishion. Dengain memperhaitikain 

pentingnyai hairgai, kuailitais produk, dain faishion lifestyle dailaim 

keputusain pembeliain konsumen, pemerintaih daieraih dihairaipkain daipait 
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menyediaikain pelaitihain baigi penjuail untuk meningkaitkain kuailitais 

produk dain laiyainain, sertai mempromosikain thrift faishion sebaigaii 

ailternaitif belainjai yaing raimaih lingkungain dain ekonomis. 

c) Baigi Konsumen 

Penelitiain ini memberikain informaisi yaing bergunai baigi konsumen 

dailaim mempertimbaingkain faiktor-faiktor yaing mempengairuhi keputusain 

pembeliain thrift faishion. Konsumen daipait lebih bijaik dailaim memilih 

produk thrift faishion yaing sesuaii dengain budget, kebutuhain kuailitais, 

dain gaiyai faishion mereka i. Selaiin itu, konsumen jugai daipait mendorong 

penjuail untuk terus meningkaitkain kua ilitais produk dain laiyainain dengain 

memberikain feedbaick yaing konstruktif. 

2. Saran 

Dengain a idainyai saira in dairi penelitiain ini, dihairaipkain daipait 

bermainfaiait sebaigaii baihain pertimbaingain oleh pihaik yaing bersaingkutain 

untuk melaikukain inovaisi gunai meningkaitkain konsumen. Berikut 

merupaikain sairain dairi peneliti: 

a) Pihaik Penjuail Thrift Faishion 

Penjual thrift fashion di Kota Madiun diharapkan dapat 

mempertahankan dan meningkatkan kualitas produk serta terus 

melakukan inovasi dalam penawaran produk yang sesuai dengan tren 

fashion terkini. Menjaga harga tetap kompetitif juga penting untuk 

menarik lebih banyak konsumen. Selain itu, meningkatkan pelayanan 
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dengan keramahan dan responsif terhadap kebutuhan konsumen dapat 

meningkatkan kepuasan dan loyalitas pelanggan. 

b) Pihak Pemerintah Daerah 

Pemerintah daerah Kota Madiun diharapkan dapat memperhatikan 

hasil penelitian ini dalam merancang kebijakan yang mendukung 

perkembangan industri thrift fashion. Alokasi sumber daya perlu 

ditingkatkan untuk pelatihan bagi penjual thrift fashion, serta kampanye 

untuk meningkatkan kesadaran masyarakat mengenai manfaat dan 

keunggulan thrift fashion. Pemerintah juga dapat memfasilitasi acara 

atau pasar khusus untuk thrift fashion guna memperluas jangkauan 

pasar. 

c) Pihak Konsumen 

Konsumen diharapkan lebih aktif dalam memberikan umpan balik 

kepada penjual thrift fashion mengenai kualitas produk dan pelayanan 

yang diterima. Umpan balik yang konstruktif akan membantu penjual 

dalam melakukan perbaikan dan inovasi. Konsumen juga diharapkan 

untuk mendukung industri thrift fashion lokal dengan memilih produk 

thrift sebagai alternatif yang ramah lingkungan dan ekonomis, serta 

mengikuti tren fashion dengan bijak. 

3. Rekomendasi Penelitian Selanjutnya 

Hasil penelitian ini memberikan gambaran tentang faktor-faktor yang 

mempengaruhi keputusan pembelian thrift fashion di Kota Madiun. 

Disarankan bagi peneliti selanjutnya untuk memperluas sampel populasi 
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konsumen thrift fashion di berbagai kota atau daerah guna mendapatkan 

hasil yang lebih general. Selain itu, menambah variabel dependen seperti 

loyalitas pelanggan, persepsi nilai, dan faktor sosial-ekonomi dapat 

memberikan pemahaman yang lebih komprehensif dan mendalam 

mengenai perilaku konsumen dalam industri thrift fashion. Penelitian juga 

dapat mempertimbangkan metode kualitatif untuk menggali lebih dalam 

alasan di balik preferensi konsumen terhadap thrift fashion. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


