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Ucapan terima kasih saya ucapkan kepada pembaca yang telah menjadikan
buku ini sebagai bahan belajar, bahan praktik sekaligus penambah ilmu
pengetahuan tentang multimedia dan bisnis. Buku ini dikemas dengan bahasa
yang mudah dipahami dan sederhana agar para pembaca baik akademisi maupun

non akademisi dapat memahami multimedia bisnis dengan mudah.

Buku ini dapat digunakan oleh pembaca bergelar akademis seperti mahasiswa atau
guru, maupun pembaca bergelar non akademis yang ingin belajar mandiri secara otodidak
tentang dasar multimedia bisnis dan penerapannya. Penggunaan Buku ini sebaiknya dibaca
dan dipelajari secara runtut dimulai dari bab pertama hingga terakhir, buku ini berisi teori,
praktikum dan evaluasi yang dapat digunakan untuk mengukur tingkat pemahaman serta
softskill yang dimiliki oleh pembaca setelah mempelajari buku dasar pemrograman
komputer ini. Selain itu buku ini berisi beberapa wawasan baik informasi maupun tips yang

dapat digunakan oleh pembaca sebagai sumber belajar yang lain.

Ucapan terima kasih saya ucapkan kepada keluarga, kerabat, serta pihak terkait yang
membantu secara langsung maupun tidak langsung sehingga buku ini dapat terselesaikan.
Dalam penyusunan buku ini penulis menyadari masih terdapat kekurangan, sehingga

masukan dan saran sangat diperlukan demi perbaikan kedepannya.
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BAB 1
PENGANTAR MULTIMEDIA

“ Multimedia merupakan salah satu alat yang powerfull

untuk mendukung proses bisnis di berbagai bidang ”.

Bab ini akan membahas tentang pemahaman mendasar mengenai
Multimedia, elemen yang ada pada multimedia, serta implementasi

multimedia di berbagai bidang.
Setelah mempelajari bab ini, anda diharapkan dapat :

e Memahami Definisi Multimedia

e Mengetahui Jenis jenis Elemen Multimedia

e Mengetahui Elemen Teks dalam Multimedia

e Mengetahui Elemen Gambar dalam Multimedia

e Mengetahui Elemen Suara dalam Multimedia

e Mengetahui Elemen Video dalam Multimedia

e Mengetahui Elemen Animasi dalam Multimedia

e Mengetahui Pemanfaatan Multimedia di berbagai bidang

e Memahami Konsep dasar Multimedia yang baik



1.1.

Definisi Multimedia

Perkembangan dunia digital berkembang cukup pesat, dan
multimedia banyak digunakan untuk berbagai kepentingan salah satunya
adalah untuk kepentingan bisnis. secara sederhana, multi memiliki arti
lebih dari satu atau banyak, sedangkan media memiliki arti sebagai
sarana/wadah atau berkaitan dengan sebuah cara. Dalam dunia digital
media yang biasa diapaki terdiri dari teks, gambar, suara, video dan
animasi. Dari penjelasan tersebut dapat disimpulkan bahwa multimedia
secara mudah dapat diartikan sebagai banyak cara dalam menggunakan

elemen teks, gambar, suara, video dan animasi.

Gambar 1.1 llustrasi multimedia

Lalu apa maksud dari banyak cara ini? , yang dimaksud dengan
banyak cara ini adalah bagaimana sebuah organisasi/perusahaan
memanfaatkan kombinasi dari teks, gambar, suara, video dan animasi
untuk keperluan mencapai tujuan/goals yang diinginkan. Sebagai contoh

jika sebuah perusahaan ingin dikenal masyarakat luas, maka dia
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